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Abstract 

 

The aim of this research is to determine the role of social media Instagram (X1) and price (X2) on 

consumer buying interest (Y) in Miss You Pentol products at the Cirebon Regency source branch. The 

method used in this research is quantitative with a quantitative descriptive approach and the population in 

this research is 29,200 consumers. The sampling technique used was proportional random sampling using 

a questionnaire technique with a sample of 100 respondents. The analytical tool uses instrument testing, 

classical assumption testing, regression testing, autocorrelation testing and coefficient of determination as 

well as hypothesis testing. The results of the social media variable have a significant effect on buying 

interest with a t value of 15,524 > t table 1,984 and a Sig value < 0.05 (0.000 < 0.05). The results of the 

price variable on buying interest with tcount of 21,980 > ttable 1.984 and the value of Sig. < 0.05 (0.000 

< 0.05). The results of the social media and price variables simultaneously have a significant effect on 

buying interest with a calculated f value of 247,078 > 3,090 and a Sig. < 0.05 (0.000 < 0.05). The results 

of the research concluded that there was a positive and significant influence, both partially and 

simultaneously, between the role of social media Instagram and price on consumer buying interest in Miss 

You pentol products at the Sumber branch, Cirebon Regency. 
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Abstrak 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui peran media sosial instagram (X1) dan harga (X2) 

terhadap minat beli (Y) konsumen pada produk pentol miss you di cabang sumber kab.Cirebon. Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan pendekatan deskriptif kuantitatif dan 

populasi dalam penelitian ini adalah 29.200 konsumen. Adapun teknik sampling yang digunakan 

proporsional random sampling menggunakan metode teknik kuesioner dengan sampel sebanyak 100 

responden. Alat analisis menggunakan pengujian instrument, pengujian asumsi klasik, pengujian regresi, 

pengujian autokorelasi dan koefisien determinasi serta pengujian hipotesis. Hasil variabel media sosial 

berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli dengan nilai thitung sebesar 15.524 > ttabel 1.984 dan 

nilai Sig.< 0.05 (0.000 < 0.05). Hasil variabel harga terhadap minat beli dengan thitung sebesar 21.980 > 

ttabel 1.984 dan nilai Sig. < 0.05 (0.000 < 0.05). Hasil variabel media sosial dan harga secara simultan 

berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli dengan nilai fhitung sebesar 247.078 > 3.090 dan nilai 

Sig. < 0.05 (0.000 < 0.05). Hasil penelitian disimpulkan bahwa terdapat pengaruh yang positif dan 

signifikan baik secara parsial maupun simultan antara peran media sosial instagram dan harga terhadap 

minat beli konsumen pada produk pentol miss you di cabang Sumber Kab.Cirebon.  

 

Kata Kunci : Media Sosial, Harga, dan Minat Beli 
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1. PENDAHULUAN 

Perkembangan Teknologi saat ini terus 

berkembang, penggunaan internet sudah tidak lagi 

asing dalam dunia global. Penjualan menggunakan 

internet dapat dilakukan dengan mudah dan secara 

luas yang dapat dijangkau oleh seluruh lapisan 

masyarakat. Penggunaan internet khususnya pada 

media social dapat dijadikan tempat untuk 

melakukan pemasaran. Sebuah rencana pemasaran 

diperlukan untuk memastikan bahwa kategori pasar 

tepat sasaran. Media social telah memberikan 

banyak peluang bagi para pelaku UMKM untuk 

memperluas pasar mereka. Faktor lain yang 

mendorong pelaku UMKM untuk mengiklankan 

atau mempromosikan produk dan layanan mereka 

melalui media sosial (Mashadi & Suardy, 2020 : 

191- 200) 

Peran UMKM sangat penting dalam 

perekonomian Indonesia terutama ketika terjadi 

krisis, UMKM bisa melewati krisis moneter pada 

tahun 1998 silam dan pada masa Pandemi Covid-

19. UMKM merupakan bagian dari perekonomian 

indonesia yang mandiri dan memiliki potensi besar 

untuk meningkatkan kesejahteraan masyarakat 

dilihat dari tiga peranan UMKM terhadap 

perekonomian indonesia meliputi sarana 

pemerataan tingkat ekonomi rakyat kecil, sarana 

mengentaskan kemiskinan dan sarana pemasukan 

devisa bagi negara.  

Berdasarkan Data Kementerian Koperasi dan 

Usaha Kecil dan Menengah (Kementerian KUKM) 

pada tahun 2021, jumlah pelaku UMKM di 

Indonesia mencapai 64,2 juta dengan kontribusi 

terhadap produk domestik bruto (PDB) sebesar 

61,07 persen atau Rp8.573,89 triliun. UMKM 

mampu menyerap 97 persen dari total angkatan 

kerja dan mampu menghimpun hingga 60,4 persen 

dari total investasi di Indonesia. Berdasarkan data 

diatas, Indonesia mempunyai potensi basis 

ekonomi nasional yang kuat karena jumlah UMKM 

yang sangat banyak dan daya serap tenaga kerja 

sangat besar. Persentase UMKM yang bertambah 

setiap tahunnya sehingga pengurangan jumlah 

pengangguran di indonesia juga akan berkurang. 

UMKM memiliki peran besar dalam menghadapi 

resesi global karena UMKM telah berkontribusi 

besar terhadap PDB, Penyerapan tenaga kerja 

banyak dilakukan oleh UMKM, UMKM 

merupakan pasar potensial bagi industri jasa 

keuangan, UMKM cepat dalam mencari potensi 

pasar ekspor, serta UMKM menyerap kredit 

terbesar (Menteri Pariwisata dan Ekonomi Kreatif, 

Sandiaga Salahuddin Uno) 

Minat beli merupakan keinginan untuk 

memiliki produk, minat beli akan timbul apabila 

seseorang konsumen sudah terpengaruh terhadap 

mutu dan kualitas dari suatu produk, informasi 

seputar produk. Akan tetapi yang sebenarnya 

terjadi di umkm pentol miss you ini memiliki daya 

minat yang berbeda – beda dari mulai kalangan 

orang tua, dewasa, remaja hingga anak – anak. 

Biasanya yang sering di minati atau dibeli yaitu 

pentol paket yang Rp.10.000 dikarenakan harganya 

sangat ramah atau bahkan terbilang cukup murah 

bagi kalangan anak – anak sampai kalangan 

dewasa. 

Harga juga menjadi salah satu faktor lainnya 

yang bisa mempengaruhi daya minat beli 

konsumen, terlebih lagi dengan begitu banyaknya 

produk yang serupa dijual ditempat lain. Maka 

konsumen tentunya akan membandingkan terlebih 

dahulu harga dari suatu produk tersebut sebelum 

mereka memutuskan untuk memilih dan 

menentukan pembelian   

Peran media social sangat penting untuk 

membantu mengembangkan produk pentol miss 

you agar lebih dikenal banyak orang dan menarik 

daya minat beli konsumen. Maka diperlukan 

sebuah sarana promosi seperti penggunaan media 

sosial instagram. Banyaknya pesaing pada produk 

pentol miss you ini mengakibatkan omset menurun. 

Maka dari itu diperlukan media sosial instagram 

sebagai sarana promosi. Namun, kurang nya 

inovasi pada video atau bahkan konten yang di 

uploud  juga dapat menurunkan daya minat 

pembeli. Maka dari itu diperlukan inovasi yang 

cukup bagus dan kreatif agar penjualan tetap stabil. 

Media sosial sebagai sarana efektif dalam 

pengembangan komunikasi, mulai dari membuat 

design penjualan online dengan template yang 

menarik membuat proses video penjualan dan 

kegiatan peracikan pentol miss you saat di gerai 

penjualan (Putra Perssela et al., 2022 : 650 - 656) 
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Berdasarkan data dari tabel perbandingan 

harga diatas, maka dapat dilihat bahwa produk 

pentol miss you memiliki perbandingan harga yang 

lumayan lebih mahal dibandingkan pentol boska 

cirebon dan pentol numani. Namun jika dilihat dari 

varian menu, pentol miss you memiliki lebih 

banyak menu, dibandingan pentol boska dan pentol 

numani. Hal ini dapat menjadi faktor untuk minat 

beli para pelaku konsumen dikarenakan harga 

pentol miss you jauh lebih mahal dibandingkan 

produk pentol yang lainnya. Maka dari itu 

diperlukan media sosial sebagai sarana promosi 

untuk setiap harinya agar dapat menarik daya minat 

pembeli terhadap produk pentol miss you 

 
Berdasarkan data dari Haidar Ali Santosa 

selaku owner dari pentol miss you, yang didapatkan 

melalui proses observasi pada tanggal 18 Mei 2024 

pada Cabang pertama pentol miss you Jalan Sultan 

Hasanudin No 31 Kecamatan Sumber Kabupaten 

Cirebon. Memperoleh hasil wawancara yaitu data 

pada penjualan pentol miss you pada 12 cabang 

outlet pentol miss you selama 4 bulan. Bahwa rata 

– rata penjualan setiap outlet perbulan nya berkisar 

3.100 – 9.300pcs. Dapat dilihat dari tabel 1.1 

bahwa penjualan terendah terdapat pada outlet 

Cabang Perum dan Palimanan dan yang paling 

tertinggi terdapat di Cabang Sumber, Jemaras 

Kidul dan Mitra Indramayu. Menurut Haidar Ali 

Santosa selaku owner dari pentol miss you 

menyimpulkan bahwa penjualan pada outlet yang 

menurun disebabkan karena kurang nya promosi 

pada penjualan dan juga tempat yang kurang 

strategis sehingga menyebabkan omset pada 

penjualan menurun 
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Berdasarkan data dari Haidar Ali Santosa 

selaku owner dari pentol miss you, yang didapatkan 

melalui proses observasi pada tanggal 7 September 

2023 pada Cabang pertama pentol miss you Jalan 

Sultan Hasanudin No 31 Sumber Kabupaten  

Cirebon. Memperoleh hasil wawancara yaitu data 

pada 2020 bulan September, Oktober, November 

dan Desember. Sehingga penghasilan keseluruhan 

mencapai 366 juta, menunjukan jumlah konsumsi 

pentol 36.200 pcs. Tahun 2021 kenaikan penjualan 

pentol miss you dalam 12 bulan hanya 5 bulan yaitu 

bulan januari, mei, juni, juli, dan agustus dengan 

penghasilan Kenaikan penjualan pentol miss you 

dalam setiap tahunnya ada pada bulan suci 

ramadhan, lebaran idul fitri mencapai persentase 

penjualan 101% dengan  hasil penjualan pertahun 

736 juta dengan menghabiskan 79.600 pcs, 

sehingga pada tahun 2021 mengalami kenaikan 

101% dari tahun 2020. Tahun 2022 penjualan 

pentol miss you dalam 1 tahun mencapai 596.000 

juta dengan persentase kenaikan -19% 

menghabiskan 66.120 pcs. Sehingga pada tahun 

2022 mengalami penurunan secara drastis 

persentase penjualan -19% dari tahun 2021. Pada 

tahun 2023 penhasilan pentol miss   you mencapai 

427 juta dengan persentase penjualan -28% 

sehingga menurun dari persentase kenaikan 

penjualan dari tahun 2022. Hal ini menunjukan 

prospek bisnis pentol tidak selalu menguntungkan 

karena permintaan tentunya tidak selalu meningkat      

setiap tahunnya. Seperti yang kita bisa lihat pada 

tabel 1.1 dan Histogram 1.1 

Dari tabel dan histogram diatas menurut hasil 

observasi penulis terhadap penghasilan penjualan 

selama periode 2020 - 2023 tersebut kita bisa lihat 

bahwa setiap tahun konsumsi pentol miss you di 

Sumber mengalami kenaikan. Terutama pada saat 

bulan ramadhan sampai lebaran idul fitri. 

Kemudian mengalami penurunan setiap tahunnya. 

Berdasarkan hal ini penurunan yang terjadi pada 

penjualan kemungkinan disebabkan oleh promosi 

yang tidak sesuai dengan harapan konsumen, 

sehingga menyebabkan penjualan yang tidak 

maksimal 

 
Berdasarkan data dari Haidar Ali Santosa 

selaku owner dari pentol miss you, yang didapatkan 

melalui proses observasi pada tanggal 7 September 

2023 pada Cabang pertama pentol miss you Jalan 

Sultan Hasanudin No 31 Sumber Kabupaten 

Cirebon. Memperoleh hasil bahwa minat beli 

konsumen terhadap pentol miss you yaitu dari usia 

anak – anak (SD) sekitar umur 8-12 tahun dengan 

menu paket Rp.10.000, remaja (SMP) sekitar umur 

13-18 tahun dengan menu paket Rp.10.000 – 

Rp.15.000, Dewasa sekitar umur 19-23 tahu n 

dengan menu paket Rp.15.000 – Rp.25.000, 

sedangkan orang tua sekitar umur 25 tahun keatas 

dengan menu paket Rp.10.000 – Rp.15.000. Seperti 

yang kita bisa lihat pada tabel 1.3 

Berdasarkan tabel 1.2 menurut hasil observasi 

penulis terhadap Minat beli konsumen pentol miss 

you tersebut dapat diketahui bahwa minat beli 

konsumen pentol miss you rata – rata yang paling 

diminati oleh konsumen adalah paket 10k, Namun 

hal ini tidak mengurangi keminatan konsumen pada 

pentol miss you karena dalam penjualannya tetap 

tidak mengurangi jumlah pembeli pentol miss you 

 
Berdasarkan data dari Haidar Ali Santosa 

selaku owner dari pentol miss you, yang didapatkan 

melalui proses observasi pada tanggal 7 september 

2023 pada cabang pertama pentol miss you di jalan 

Sultan Hasanudin No 31 Kec. Sumber Kab. 

Cirebon. Memperoleh hasil bahwa data konsumen 

pembelian pentol miss you selama 3 tahun terakhir. 

Bahwa pada tahun 2021 konsumen rata – rata yang 

datang sebanyak 32.760 pembeli, sedangkan pada 

tahun 2022 konsumen yang datang sebanyak 

18.250 dan di tahun 2023 konsumen yang datang 
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sebanyak 29.200 pembeli. Dari tahun 2022 dan 

2023 data konsumen pembelian mengalami 

penurunan hal ini disebabkan karena pada saat 

tahun 2021 pembelian masi sangat terbilang ramai 

karena masi dalam pembukaan dan pada tahun 

2022 dan 2023 pembelian pentol miss you 

mengalami penurunan. Hal ini disebabkan karena 

kurang nya promosi atau advertising sehingga 

mengakibatkan pembelian menurun 

 
Berdasarkan data dari Haidar Ali Santosa 

selaku owner dari pentol miss you, yang didapatkan 

melalui proses wawancara pada tanggal 7 

September 2023 pada Cabang pertama pentol miss 

you Jalan Sultan Hasanudin No 31 Sumber 

Kabupaten Cirebon. Memperoleh hasil bahwa 

bentuk advertising yang telah dilakukan oleh pentol 

miss you yaitu dengan cara melakukan endorse 

kepada para selebgram melalui media sosial 

instagram. Seperti data tabel diatas yaitu pada 

tanggal 1 September 2020 tepat pada opening 

pentol miss you melakukan endorse kepada radar 

Cirebon melalui media sosial instagram dalam 

bentuk video dengan 2869 view, pada tanggal 15 

Mei 2021 melakukan endorse melalui selebgram 

instagram rhatna tjoma lagii dalam bentuk promosi 

youtobe dengan 1000 view, pada tanggal 21 dan 24 

Desember 2022 melakukan endorse melalui kuliner 

Cirebon dan radar Cirebon melalui media sosial 

instagram dalam bentuk video dengan 1459 dan 

2000 view dan, pada tanggal 23 Maret 2023 

melakukan endorse melalui kuliner Cirebon             

melalui media sosial instagram dan juga tiktok 

dalam bentuk video dengan 3561 dan 7369 view. 

Seperti yang kita bisa lihat pada tabel 1.2 

Dari tabel 1.2 diatas menurut hasil observasi 

penulis terhadap bentuk advertising pentol miss 

you di cabang Sumber Kab.Cirebon yaitu dengan 

adanya promosi melalui media sosial di instagram 

dan juga promo buy 3 get 1 dan juga gratis es teh. 

Maka pelaku usaha akan lebih mudah memberikan 

informasi kepada para konsumen sehingga akan 

lebih meningkatkan daya minat beli konsumen 

dengan melakukan advertising (periklanan) agar 

omset usaha tersebut semakin hari akan semakin 

meningkat 

Masalah yang dihadapi oleh pelaku usaha 

UMKM dan produknya yaitu kurangnya promosi 

pada penjualan, Permasalahan UMKM yang paling 

utama adalah harga yang terlalu mahal bahkan 

terlalu murah dari para pesaing. Akibatnya, minat 

beli para konsumen menurun karena lebih tergiur 

untuk membeli produk yang lebih murah sehingga 

perlu dilakukan nya promosi pada media sosial 

agar dapat menarik minat beli konsumen untuk 

membeli produk pentol miss you. Sehingga  dapat  

menaikan jumlah produksinya untuk mencapai 

omset atau laba yang lebih banyak 

Berdasarkan hasil pemaparan di atas peneliti 

menyimpulkan bahwa, peran media sosial dan 

harga terhadap minat beli konsumen pada produk 

pentol miss you di cabang Sumber Kab.Cirebon, 

perlu dilaksanakan observasi dan penelitian lebih 

lanjut dalam mengetahui seberapa luas minat beli 

ketika sudah dilakukan upaya promosi melalui 

media sosial. Sehingga dapat diketahui pemecahan 

masalahnya daya minat beli antara sebelum 

menggunakan media sosial dan sesudah 

menggunakan media sosial instagram 

Pada penelitian yang dilakukan oleh Novita 

Dwi Rahma Putri yang berjudul       “Mendukung 

Kegiatan Umkm (Pentol Bakso) Dalam 

Pembentukan Brand Identity  Dan Pengoptimalan 

Penggunaan Media Sosial Sebagai Media Promosi” 

pada tahun 2021. pemilik UMKM Pentol Bakso 

yang ada di Kecamatan Tarakan barat. Hasil 

Penelitian yang dilakukan adalah Kebanyakan 

permasalahan yang mereka hadapi disaat penjualan 

masa pandemi ini yaitu kurangnya pengetahuan 

pentingnya penggunaan media sosial sebagai 
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bentuk periklanan dan pentingnya identitas brand 

untuk membentuk brand awarness. Mahasiswa 

membuat program membantu pembuatan 2 akun 

media sosial facebook dan instagram sebagai media 

promosi, lalu membuatkan logo dan banner untuk 

membentuk identitas UMKM. Hasilnya dengan 

pembentukan identitas membuat masyarakat lebih 

menyadari akan produk tersebut sedangkan 

promosi yang dilakukan secara online melalui 

media instagram memudahkan pelaku UMKM 

berjualan walaupun hanya dari rumah dan bisa 

menjangkau pasar yang lebih luas lagi. Luaran 

yang dihasilkan berupa prosiding, artikel media 

massa, video kegiatan, poster dan karya desain 

seperti pembuatan logo dan banner. Hasil dari 

program membantu kegiatan UMKM diharapkan 

dapat membantu pemulihan perekonomian pemilik 

UMKM (Dwi & Putri, 2021) 

 

2. TINJAUAN PUSTAKA 

Bainyaik paikair yaing mendefinisikain tentaing 

minait beli berdaisairkain perspektifnyai maising-

maising meskipuin tidaik terdaipait saitu i definisi 

tu inggail yaing menjaidi ru iju ikain bersaimai mengenaii 

minait beli, naimuin paidai intinyai merekai menyaitaikain 

su ibtainsi yaing saimai tentaing minait beli. Sailaih saitu i 

bentuik dairi perilaikui konsuimen yaiitu i minait aitaiu i 

keinginain membeli su iaitu i produik aitaiu i laiyainain jaisai. 

Bentuik dairi konsuimen minait beli meruipaikain 

konsuimen potensiail yaiitu i konsuimen yaing belu im 

melaiku ikain tindaikain pembeliain paidai maisa i 

sekairaing dain kemuingkinain aikain melaiku ikain 

tindaikain pembeliain paidai maisai yaing aikain daitaing 

aitaiu i bisai disebu it sebaigaii cailon pembeli 

Menuiru it Priainsai (2017:164) minait beli 

meru ipaikain sesu iaitu i yaing berhuibuingain dengain 

rencainai konsuimen uintuik membeli suiaitu i produik 

tertentu i sertai bainyaiknyai uinit produik yaing 

dibuitu ihkain paidai periode tertentu i 

Ferdinaind (2016) dailaim ju irnailnyai, 

menyaitaikain baihwai minait beli konsuimen daipait 

diairtikain sebaigaii minait beli yaing mencerminkain 

haisrait dain keinginain konsuimen uintuik membeli 

su iaitu i produik 

Menuiru it Kairtini dailaim Maiyaisairi (2019) 

dailaim ju irnailnyai, menyaitaikain baihwai minait beli 

aidailaih sesu iaitu i yaing timbuil setelaih menerima i 

raingsaingain dairi produik yaing dilihaitnyai, dairi saina i 

timbuil ketertairikain u intuik membeli dain aigair daipait 

memilikinyai 

Menuiru it Febriaini & Dewi (2018:86) minait 

beli diairtikain sebaigaii su iaitu i hail yaing mu incuil 

dengain sendirinyai setelaih mendaipait raingsaingain 

dairi bairaing yaing telaih dilihaitnyai, di sainai laih muila ii 

timbuilnyai minait beli dain memilikinyai 

Menuiru it Kotler dain Keller (2016:181) minait 

beli aidailaih seberaipai besair kemu ingkinain konsu imen 

membeli su iaitu i merek dain jaisai aitaiu i seberaipai besair 

kemuingkinain konsuimen uintuik berpindaih dairi saitu i 

merek ke merek laiinnyai 

Menuiru it Kotler dailaim AInnisai (2017) dailaim 

ju irnailnyai, Minait Beli AIdailaih sesu iaitu i yaing timbuil 

setelaih menerimai raingsaingain dairi produik yaing 

dilihaitnyai, dairi sainai timbuil ketertairikain uintuik 

mencobai produik tersebu it saimpaii paidai aikhirnyai 

timbuil keinginain uintuik membeli aigair daipait 

memilikinyai 

Berdaisairkain pendaipait diaitais maikai penuilis 

menyimpuilkain baihwai, minait beli meru ipaikain 

perilaiku i konsuimen dimainai konsuimen memiliki 

keinginain dailaim memilih dain mengkonsuimsi su iaitu i 

produik dengain merk yaing berbedai, kemu idiain 

melaiku ikain suiaitu i pilihain yaing disuikaiinyai dengain 

cairai membaiyair u iaing aitaiu i dengain pengorbainain 

Mediai sosiail meruipaikain plaitform aitaiui situ is 

web yaing diraincaing khuisu is  u intuik memfaisilitaisi 

interaiksi, pertu ikairain informaisi, dain berbaigi konten 

aintairai pengguinai melailu ii internet. Mediai sosiail 

memuingkinkain individui, kelompok, dain orgainisaisi 

u intuik terhu ibuing, berkomuinikaisi, dain berinteraiksi 

secairai online, dain sering kaili termaisu ik berbaigaii 

jenis laiyainain dain fitu ir seperti posting teks, gaimbair, 

video, dain bainyaik laigi 

Menuiruit Constaintinides Dailaim Graice 

(2019:2) “Mediai sosiail meruipaikain sebuiaih 

teknologi informaisi yaing paidai dimainai dengain 

perkembaingain zaimain yaing aidai maikai terjaidi 
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sesu iaitu i yaing booming saiait ini dengain aidainyai sosiail 

mediai” 

Menuiruit Zainellai dailaim Yuini Tresnaiwaiti dain 

Kuirniaiwain Praisetyo (2018:107) “Mediai sosiail 

meruipaikain sebuiaih induistry pemaisairain yaing bairui, 

faisilitais u intuik daipait mengkomuinikaisikain melailu ii 

saitu i airaih yaiitui diseimbaingi dain diduikuing puila i 

dengain aidainyai mediai pemaisairain secairai traidisionail 

seperti televise, raidio, dain Korain yaing dimainai aigair 

daipait terhuibuing dain memiliki duiai airaih dengain caira i 

memberikain izin paidai setiaip oraing bilai ingin 

menyebair dain ikuit berpaitisipaisi dailaim percaikaipain 

bersifait online” 

Menuiruit Shaibbir (2016:3) “Baihwai mediai 

sosiail memiliki daimpaik yaing positif paidai 

penguisaihai kecil dain penguisaihai saingait termotivaisi 

u intuik memaisairkain produiknyai demi menciptaikain 

ainggairain minimuim baihkain graitis di sebaigiain besair 

situ is web mediai sosiail dain juigai daipait 

mempermuidaih interaiksi dengain pairai konsuimen” 

Menuiruit AIrdiainsyaih dain Maihairaini (2021) 

dailaim juirnailnyai, mediai sosiail meru ipaikain sebuiaih 

sairainai aitaiu i waidaih yaing diguinaikain uintuik 

mempermuidaih interaiksi diaintairai sesaime pengguinai 

dain mempuinyaii sifait komuinikaisi duiai airaih, mediai 

sosiail juigai sering diguinaikain uintuik membainguin 

citrai diri aitaiu i profil seseoraing dain juigai daipait 

dimainfaiait kain oleh peruisaihaiain 

Menuiruit Keller (2016:34) mediai sosiail 

meruipaikain mediai yaing diguinaikain oleh konsu imen 

u intuik berbaigi teks, gaimbair, video, suiairai informaisi 

baiik dengain oraing laiin maiuipuin peruisaihaiain vice 

versai 

Berdaisairkain pendaipait diaitais maikai penuilis 

menyimpuilkain baihwai, mediai sosiail meruipaikain 

sebuiaih teknologi informaisi yaing berkembaing pesait 

dain memiliki berbaigaii perain termaisu ik sebaigaii 

induistry bairui pemaisairain. Mediai sosiail 

memuingkinkain interaiksi duiai airaih aintairai pengguinai 

dain memfaisilitaisi komuinikaisi online. Daimpaik 

mediai sosiailtidaik hainyai terbaitais paidai aispek 

personail, seperti membainguin citrai diri tetaipi juigai 

memiliki implikaisi positif paidai penguisaihai kecil 

yaing daipait memainfaiaitkainnyai uintuik memaisairkain 

produik dengain biaiyai yaing minimuim baihkain graitis. 

Selaiin itui, mediai sosiail ju igai diainggaip sebaigaii 

waidaih yaing memuidaihkain interaiksi aintairai 

pengguinai dain memuingkinkain aidainyai diailog 

interaiktif. 

Hairgai meru ipaikain saitu i – saitu inyai uinsuir 

mairketig mix yaing menghaisilkain penerimaiain 

penjuiailain, sedaingkain uinsu ir laiinnyai hainyai u insuir 

biaisai saijai. Wailaiu ipu in penetaipain hairgai meruipaikain 

persoailain penting, maisih bainyaik peruisaihaiain yaing 

kuiraing sempuirnai dailaim menaingaini permaisailaihain 

penetaipain hairgai tersebu it. Kairenai menghaisilkain 

penerimaiain penjuiailain. Maikai hairgai mempengairu ihi 

tingkait penjuiailain, tingkait keuintu ingain, sertai shaire 

paisair yaing daipait dicaipaii oleh peru isaihaiain 

Menuiru it Kotler dain Keller (2016:197), Price 

is the one element of mairketing mix thait produ ices 

revenu ir, the other elements produice cots. Price 

a ilso commuinica ites the comaipainy’s intended va ilu ie 

positioning of it’s produict or bra ind 

Menuiru it A Ilmai (2018:171) “ Hairgai (price) 

meru ipaikain nilaii suiaitu i bairaing yaing dinyaitaikain 

dengain uiaing.”  

Meu iru iruit Kotler dain A Imstrong (2016:324), 

hairgai meruipaikain seju imlaih uiaing yaing dikelu iairkain 

u intuik sebuiaih produik aitaiu i jaisai, aitaiu i seju imlaih nilaii 

yaing dituikairkain oleh konsuimen uintuik memperoleh 

mainfaiait, kepemilikain aitaiu i pengguinaiain aitais produik 

aitaiu i jaisai 

Kotler dain A Irmstrong (2021:196) 

mengemuikaikain hairgai meru ipaikain juimlaih u iaing 

u intuik mendaipaitkain su iaitu i produik aitaiu i laiyainain. 

Secairai lebih lu iais, hairgai aidailaih juimlaih dairi semu iai 

nilaii yaing diberikain pelainggain uintuik mendaipaitkain 

mainfaiait memiliki aitaiu i mengguinaikain produik aitaiu i 

laiyainain 

Menuiru it Dhairmaimestai, dain Haindoko dailaim 

Wairiki dkk (2022:1075), mengemuikaikain hairgai 

aidailaih “Ju imlaih su iaitu i nilaii maitai u iaing yaing 

ditu ikairkain konsuimen sebaib mengguinaikain aitaiu ipuin 
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mengkonsuimsi produik aitaiu i jaisai tertentu i yaing 

dimainai memiliki mainfaiait yaing dibuitu ihkain aitaiu ipuin 

diinginkain konsuimen” 

Berdaisairkain pendaipait diaitais maikai penu ilis 

menyimpuilkain baihwai, hairgai meru ipaikain  juimlaih 

nilaii yaing hairu is dibaiyair konsu imen demi memiliki 

aitaiu i mendaipaitkain keu intu ingain dairi sebu iaih produik 

bairaing aitaiu i jaisa 

 

3. METODE PENELITIAN 

a. Uji Instrumen Data 

1) Uji Validitas 

Vailid aidailaih menu injuikain deraijaid ketepaitain 

aintairai daitai yaing sesu ingguihnyai terjaidi paida i 

obyek dengain daitai yaing daipait dikuimpuilkain 

oleh peneliti. Menu iruit Su igiyono 

(2017:361) berpendaipait “vailid berairti 

terdaipait kesaimaiain aintairai daitai yaing 

terku impuil dengain daitai yaing 

sesu ingguihnyai” 

 

2) Uji Reliabilitas 

U Iji reailibilitais meru ipaikain seraingkaiiain 

penguikuirain aitaiu i seraingkaiiain ailait u iku ir  yaing 

memiliki konsistensi bilai pengu ikuir yaing 

dilaikuikain dengain ailait u ikuir itu i dilaikuikain 

secairai beru ilaing. Instru iment yaing baiik tidaik 

aikain bersifait tendensiu is mengairaihkain 

responden uintu ik memilih jaiwaibain tertentu i 

 

b. Asumsi Klasik  

1) Uji Normalitas 

Menuiru it Suinyoto (2016:92) menjelaiskain 

baihwai “uiji normailitais diguinaikain uintuik 

menguiji daitai vairiaibel bebais (X) dain daita i 

vairiaibel terikait (Y) paidai persaimaiain regresi 

yaing dihaisilkain”. Sedaingkain menuiruit 

Ghozaili (2018:161) mengemuikaikain baihwai 

“u iji normailitais yaiitu i peguijiain yaing 

memiliki tu iju iain uintu ik mengetaihu ii aipaikaih 

vairiaibel independen memiliki distribuisi 

normail aitaiu i mendekaiti normail”. 
 

2) Uji Multikoliniertitas 

U Iji muiltikolinieritais ini bertu iju iain menguiji 

aipaikaih paidai model regresi ditemu ikain 

aidainyai korelaisi aintair vairiaibel bebais. Model 

regresi yaing baiik sehairu isnyai tidaik terjaidi 

korelaisi diaintairai vairiaibel bebais. Menu iruit 

Ghozaili (2017:105) memiliki pendaipait 

yaiitu i “u iji mu iltikolineairitais bertu iju iain u intuik 

menguiji aipaikaih model regresi ditemu ikain 

aidainyai korelaisi aintair vairiaibel bebais 

 

3) Uji Heteroskedastisitas  

Menuiru it Ghozaili (2017:139) berpendaipait 

baihwai “ u iji heteroskedaisitais bertu iju iain 

u intuik mengetaihuii aipaikaih dailaim model 

regresi terjaidi ketidaiksaimaiain vairiain dairi 

su iaitu i residu iail pengaimaitain ke pengaimaitain 

laiin”. 
 

c. Analisis Regrasi Linier  

Menuiruit Suigiyono (2017:277) 

berpendaipait “Regresi linier sederhainai 

diguinaikain uintu ik mengestimaisi besairnyai 

koefisien yaing dihaisilkain dairi persaimaiain yaing 

bersifait linier saitu i vairiaibel bebais u intuik 

diguinaikain sebaigaii ailait prediksi besairnyai 

vairiaibel tergaintu ing”. 

A Inailisis regresi linier bergaindai 

meru ipaikain suiaitu i teknik staitistikai yaing 

diguinaikain uintuik mencairi persaimaiain regresi 

yaing bermainfaiait u intu ik meraimail nilaii vairiaibel 

dependen berdaisairkain nilaii – nilaii vairiaibel 

independen dain mencairi kemu ingkinain 

kesailaihain dain mengailisai hu ibuingain aintairai saitu i 

vairiaibel dependen dengain vairiaibel independen 

secairai bersaimai – saimai     
 

d. Uji Koefisien Korelasi  

A Inailisis koefisien korelaisi yaiitu i u intuik 

mengetaihuii tingkait huibuingain aintairai vairiaibel 

indepen dengain vairiaibel dependen baiik secaira i 

pairsiail maiu ipu in simuiltain. 

 

e. Koefisien Determinasi  

Menuiru it A Indi Suipaingait (2015:350) 

berpendaipait “koefisien determinaisi meru ipaikain 

besairain u intu ik menuinjuikain tingkait kekuiaitain 

huibuingain aintairai duiai vairiaibel aitaiu i lebih dailaim 

bentuik persen”. 

 

f. Uji Hipotesis  

Penguijiain hipotesis dimaiksu idkain uintuik 

menentuikain aipaikaih su iaitu i hipotesis sebaiiknyai 
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diterimai aitaiu i ditolaik. Menuiru it Suigiyono 

(2018:213) “Hipotesis meru ipaikain jaiwaibain 

sementairai terhaidaip ru imuisain maisailaih 

penelitiain, oleh kairenai itu i ru imuisain maisailaih 

penelitiain biaisainyai disuisu in dailaim bentuik 

kailimait pertainyaiain. “ 

 

4. HASIL DAN PEMBAHASAN 

a. Uji Validitas 

 
Berdaisairkain haisil u iji vailiditais paidai taibel 

4.8 menuinjuikain baihwai semuiai pernyaitaiain 

kuiesioner vairiaibel mediai sosiail (X1) bersifait 

vailid. Hail ini dibuiktikain dengain 

membaindingkain rhituing > rtaibel (0,196). 

Perhitu ingain rtaibel diperoleh dairi ju imlaih 

responden 100 sedaingkain df = 100 -2 = 98, 

maikai dairi itu i nilaii rtaibel yaing didaipait sebeaisair 

0,196 sehinggai semu iai item pernyaitaiain daipait 

diguinaikain paidai keselu iru ihain model penguijiain 

selainju itnya 

 

Berdaisairkain haisil u iji vailiditais paidai taibel 

4.9 menuinjuikain baihwai semuiai pernyaitaiain 

kuiesioner vairiaible hairgai (X2) bersifait vailid. Hail 

ini dibuiktikain dengain membaindingkain rituing > 

rtaibel (0,196). Perhituingain rtaibel diperoleh dairi 

ju imlaih responden 100 sedaingkain df = 100 – 2 = 

98, maikai dairi itu i nilaii rtaibel yaing didaipait 

sebesair 0,196 sehinggai semu iai item pernyaitaiain 

daipait diguinaikain paidai keselu iruihain model 

penguijiain selainju itnya. 

Berdaisairkain haisil u iji vailiditais paidai taibel 

4.10 menuinju ikain baihwai semu iai pernyaitaiain 

kuiesioner vairiaible minait beli (Y) bersifait vailid. 

Hail ini dibuiktikain dengain membaindingkain 
rhituing > rtaibel (0,196). Perhitu ingain rtaibel 

diperoleh dairi ju imlaih responden 100 sedaingkain 

df = 100 – 2 = 98, maikai dairi itu i nilaii rtaibel yaing 

didaipait sebesair 0,196 sehinggai semu iai item 

pernyaitaiain daipait diguinaikain paidai keselu iruihain 

model penguijiain selainju itnyai 
i. 
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b. Uji Realibilitas 

 
Berdaisairkain haisil penguijiain reliaibilita is 

menuinjuikain baihwai, koefisien  (r) ailphai hituing 

selu iru ih vairiaibel lebih besair dibaindingkain 

dengain kriteriai yaing  dipersyairaitkain aitaiu i nilaii 

kritis (role of tuimb) sebesair 0,60 yaiitu i maising 

– maising 0,951,0,936, dain 0,896 > 0,60 

sehinggai daipait dikaitaikain selu iru ih vairiaibel 

dailaim keaidaiain reliaibel aitaiu i haindail diguinaikain 

sebaigaii ailait u ikuir 

 
c. Uji Normalitas 

 

Berdasarkan pada gambar 4.2 diatas, 

terlihat bahwa grafik histogram mengikuti 

pola garis yang berbentuk seperti lonceng 

yang terbalik, maka dapat disimpulkan bahwa 

data tersebut berdistribusi normal. Selain itu, 

pengujian normalitas dapat juga menggunakan 

grafik p-plot probability 

 
Berdaisairkain paidai gaimbair 4.3 diaitais, 

terlihait baihwai Probaibilita is Plot menu injuikain 

polai yaing normail. Ini ditaindaii oleh titik – titik 

yaing tersebair disekitair gairis diaigonail dain 

penyebairainnyai mengikuiti gairis tersebu it. 

Dengain demikiain, daipait disimpuilkain baihwai 

model regresi memenu ihi aisu imsi normailitais. 

 

d. Uji Multikolinearitas 

 
Berdaisairkain haisil u iji mu iltikolinieairita is 

paidai gaimbair 4.4 diaitais, daipait disimpu ilkain 

baihwai nilaii tolera ince uintuik vairiaibel mediai 

sosiail dain hairgai sebesair 0,201 > 0,10. Selaiin 

itu i, nilaii vairia ince infla iction faictor (VIF) 

u intuik vairiaibel minait beli 4,964 < 10,00. 

Sehinggai daipait disimpuilkain baihwai vairiaibel 

mediai sosiail dain hairgai tidaik terjaidi gejailai 

muiltikolineairitais 

 

e. Uji Autokorelasi 
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Berdaisairkain gaimbair 4.13 diaitais, 

penguijiain aiu itokorelaisi dengain mengguinaikain 

U Iji Duirbin Waitson 2.004 maisu ik dailaim 

intervail 1,550 – 2,460. Sehinggai daipait 

disimpuilkain baihwai daitai dailaim vairiaibel 

penelitiain ini tidaik terdaipait aiu itokorelaisi 

 

f. Uji Heterokedastisitas  

 
Berdaisairkain gaimbair 4.14 diaitais, 

menuinjuikain baihwai paidai vairiaibel mediai sosiail 

(x1) menuinju ikain nilaii signifikainsi (sig) 

sebesair 0,72 sedaingkain paidai vairiaibel hairgai 

(x2) diperoleh nilaii signifikainsi (sig) sebesair 

0,680. Keduiai nilaii signifikainsi (sig) > 0,05. 

Sehinggai daipait disimpuilkain baihwai semu iai 

vairiaibel bebais tersebu it tidaik terjaidi 

heteroskedaistisitais 

 
Berdaisairkain gaimbair 4.4 diaitais, paidai 

scaitter plot haisil u iji heteroskedaistisitais daipait 

disimpuilkain baihwai, titik – titik paidai scaitter 

plot tidaik menuiju ikain polai penyebairain yaing 

terstru iktu ir aitaiu i membentu ik polai tertentu i. 

Dengain demikiain, tidaik terdaipait indikaisi 

gaingguiain heteroskedaistisitais paidai model 

regresi ini, sehinggai model ini daipait 

diguinaikain dengain tepait. 

 

g. Analisis Regresi Linear 

 
Nilaii Mediai Sosiail (X1) menu injuikain 

haisil yaing seairaih (positif), yaing berairti 

terdaipait pengairu ih positif aintairai mediai sosiail 

(X1) terhaidaip minait beli (Y). Jikai mediai sosiail 

(X1) bernilaii 0 aitaiu i tidaik meningkait maikai 

minait beli (Y) aikain tetaip 4.319. 

Nilaii konstaintai mediai sosiail (X1) 

menuinjuikain haisil seairaih positif sebesair 0.411 

terhaidaip minait beli (Y), yaing berairti jikai 

mediai sosiail (X1) Pentol Miss You i Di Caibaing 

Suimber Kaib.Cirebon meningkait saitu i saitu iain 

maikai meningkaitkain minait beli (Y) Sebesair 

0.411. 

 
Nilaii Hairgai (X2) menuinjuikain haisil 

yaing seairaih (positif), yaing berairti terdaipait 

pengairu ih positif aintairai hairgai (X2) terhaidaip 

minait beli (Y). Jikai hairgai (X2) bernilaii 0 aitaiu i 

tidaik meningkait maikai minait neli (Y) aikain 

tetaip 2.838. 

Nilaii konstaintai hairgai (X2) menuinjuikain 

haisil seairaih positif sebesair 0.535 terhaidaip 

minait beli (Y), yaing berairti jikai hairgai (X2) 

Pentol Miss Youi Di Caibaing Suimber 

Kaib.Cirebon meningkait saitu i saitu iain maikai 

meningkaitkain minait beli (Y) sebesair 0.535. 
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Nilaii Mediai Sosiail (X1) dain hairgai (X2) 

menuinjuikain haisil yaing seairaih posoitif,  yaing 

berairti terdaipait pengairu ih positif aintairai mediai 

sosiail (X1) dain hairgai (X2) terhaidaip minait beli 

(Y). Jikai mediai sosiail (X1) dain hairgai (X2) 

bernilaii 0 aitaiu i tidaik meningkait maikai minait 

beli (Y) aikain tetaip 2.437 

Nilaii Konstaintai Mediai Sosiail (X1) 

menuinjuikain haisil yaing seairaih positif sebesair 

0,069 terhaidaip minait beli (Y) , yaing berairti 

jikai mediai sosiail (X1) Pentol Miss Youi Di 

Caibaing Suimber Kaib.Cirebon meningkait saitu i 

saitu iain maikai meningkaitkain minait beli (Y) 

sebesair 0,069 

Nilaii Konstaintai Hairgai (X2) 

menuinjuikain haisil yaing seairaih positif sebesair 

0,461 terhaidaip minait beli (Y), yaing berairti 

jikai hairgai (X2) Pentol Miss Youi Di Caibaing 

Suimber Kaib.Cirebon meningkait saitu i saitu iain 

maikai meningkaitkain minait beli (Y) sebesair 

0,461 

 

h. Uji Korelasi 

 
Berdaisairkain gaimbair 4.19 diaitais, daipait 

disimpuilkain baihwai haisil u iji koefisien korelaisi 

yaing diperoleh yaiitu i nilaii koefisien korelaisi 

mediai sosiail (X1) terhaidaip minait beli (Y) 

sebesair 0,843. Sesuiaii dengain ketentuiain 

intervail koefisien. Haisil 100 penelitiain 

menuinjuikain baihwai koefisien korelaisi beraidai 

paidai tingkait 0,800 – 1,000 maikai tingkait 

keeraitain korelaisi aintair vairiaibel diairtikain 

saingait kuiait. 

 
Berdaisairkain taibel 4.20 haisil u iji 

koefisien korelaisi yaing diperolaih nilaii 

koefisien hairgai (X2) terhaidaip minait beli (Y) 

sebesair 0.912. Sesuiaii dengain ketentuiain 

intervail koefisien, haisil 100 penelitiain 

menuinjuikain baihwai koefisien korelaisi beraidai 

paidai tingkait 0,800 – 1,000 maikai tingkait 

keeraitain korelaisi aintair vairiaibel diairtikain 

saingait kuiait 

 
Berdaisairkain taibel 4.21 diaitais, haisil u iji 

koefisien yaing diperoleh nilaii koefisien 

korelaisi sebesair 0.843 paidai vairiaibel mediai 

sosiail (X1) dain 0.912 paidai vairiaibel hairgai (X2). 

Dimainai nilaii tersebu it beraidai diaintairai intervail 

0,800 – 1,000 maikai tingkait keeraitain korelaisi 

aintair vairiaibel diairtikain saingait kuiait 
 

i. Uji Koefisien Determinasi (R2) 
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Berdaisairkain taibel 4.22 daipait dilihait 

baihwai nilaii uiji determinaisi yaing diperoleh 

nilaii koefisien determinaisi mediai sosiail (X1) 

terhaidaip minait beli (Y) sebesair 0.711 maikai 

daipait disimpuilkain baihwai mediai sosiail (X1) 

berpengairuih terhaidaip minait beli (Y) sebesair 

7.11% sedaingkain sisainyai (100-71.1%) = 

28,9% dipengairu ihi oleh faiktor laiin. 

 
Berdaisairkain taibel 4.23 diaitais, haisil u iji 

koefisien determinaisi yaing diperoleh nilaii 

koefisien determinaisi hairgai (X2) terhaidaip 

minait beli (Y) sebesair 0.831. maikai daipait 

disimpuilkain baihwai hairgai (X2) berpengairu ih 

terhaidaip minait beli (Y) sebesair 83.1% 

sedaingkain sisainyai (100 – 83.1%) = 16.9% 

dipengairu ihi oleh faiktor laiin. 

 
Berdaisairkain taibel 4.24 diaitais, haisil u iji 

koefisien determinaisi yaing diperoleh nilaii 

koefisien determinaisi mediai sosiail (X1) dain 

hairgai (X2) terhaidaip minait beli (Y) sebesair 

0.835. maikai daipait disimpu ilkain baihwai mediai 

sosiail (X1) dain hairgai (X2) berpengairu ih 

terhaidaip minait beli (Y) sebesair 83.5% 

sedaingkain sisainyai (100 – 83.5%) =  16.5% 

dipengairu ihi oleh faiktor laiin yaing tidaik 

dilaikuikain peneliti 

 

j. Pengujian Hipotesis 

 
Berdaisairkain haisil u iji hipotesis paida i 

taibel 4.25 diaitais, daipait diperoleh nilaii thituing > 

tta ibel (15.524 > 1.984). hail ini ju igai diperkuiait 

dengain nilaii ρ va ilu ie < sig. 0.05 (0.000 < 0.05). 

dengain demikiain Ho1 ditolaik dain Hai1 diterimai, 

hail ini menu injuikain baihwai terdaipait pengairu ih 

yaing signifikain aintairai mediai sosiail (X1) dain 

minait beli (Y). 

 
Berdaisairkain haisil u iji hipotesis (u iji t) 

paidai taibel 4.26 diaitais, daipait diperoleh nilaii 

thituing > ttaibel (21.980 > 1.984). hail ini ju igai 

diperkuiait dengain nilaii ρ vailu ie < sig. 0.05 

(0.000 < 0.05), dengain demikiain Ho2 ditolaik 

dain Hai2 diterimai, hail ini menu injuikain baihwai 

terdaipait pengairu ih yaing signifikain aintairai 

hairgai (X2) dain minait beli (Y). 

 
Berdaisairkain haisil u iji hipotesis (u iji f) 

paidai taibel 4.27 diaitais, daipait diperoleh nilaii 

Fhituing > Ftaibel (246.078 > 3.090). hail ini ju igai 

diperkuiait dengain nilaii ρ vailu ie < sig. 0.05 

(0.000 < 0.05). dengain demikiain Ho3 ditolaik 
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dain Hai3 diterimai, hail ini menu injuikain baihwai 

terdaipait pengairu ih yaing signifikain secairai 

simu iltain aintairai mediai sosiail (X1) dain hairgai 

(X2) dain minait beli (Y) konsuimen paidai 

produik pentol miss youi di caibaing Suimber 

Kaib.Cirebon 

 

5. KESIMPULAN 

Berdaisairkain haisil penelitiain dain 

pembaihaisain yaing telaih penuilis u iraiikain mengenaii 

pengairu ih mediai sosiail dain hairgai terhaidaip minait 

beli konsuimen paidai produik pentol miss you i di 

caibaing Suimber Kaib.Cirebon. 15.524 > 1.984  

a. Mediai sosiail (X1), Terdaipait pengairuih positif 

dain signifikain secairai pairsiail terhaidaip minait 

beli (Y) Paidai Produik Pentol Miss Youi Di 

Caibaing Suimber Kaib.Cirebon. Hail ini 

dibuiktikain dengain haisil uiji regresi linier 

sederhainai, didaipait persaimaiain regresi Y = 

4.319 + 0.411 X1. Dain dibuiktikain ju igai dengain 

haisil u iji hipotesis yaing memiliki nilaii thituing > 

tta ibel (15.524 > 1.984) dengain nilaii signifikain 

sebesair 0.000 < 0.05 sehinggai daipait dikaitaikain 

baihwai Ho1 ditolaik Hai1 diterimai. Hail ini 

menuinjuikain baihwai terdaipait pengairu ih positif 

dain signifikain secairai pairsiail aintairai mediai 

sosiail (X1) terhaidaip minait beli (Y) konsuimen 

dailaim membeli produ ik Pentol Miss Youi Di 

Caibaing Suimber Kaib.Cirebon. Hal ini dapat 

diperkuat dengan penelitian terdahulu pada 

jurnal ’’Pengaruh media sosial marketing 

melalui instagram terhadap minat beli produk 

baso aci” oleh Anisa Naafiula, Sri 

Widianingsih, Atin Mustikasari 2021, ISSN : 

2442-5826. Dengan hasil  penelitian 

menunjukan bahwa media sosial marketing 

memiliki pengaruh terhadap minat beli dengan 

nilai sebesar 40,9% dan sisanya sebesar 59,1% 

yang dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak 

dijelaskan pada penelitian ini. 

b. Hairgai (X2), Terdaipait pengairu ih positif dain 

signifikain secairai pairsiail terhaidaip minait beli 

(Y) paidai Produik Pentol Miss Youi Di Caibaing 

Suimber Kaib.Cirebon. Hail ini dibuiktikain 

dengain haisil ainailisis regresi linier sederhainai, 

didaipait persaimaiain regresi  Y = 2.838 + 0.535. 

Dain dibuiktikain juigai dengain haisil u iji hipotesis 

secairai pairsiail (u iji t) menuinju ikain nilaii thituing > 

tta ibel (21.980 > 1.984). dengain nilaii signifikain 

sebesair 0.000 < 0.05 sehinggai daipait dikaitaikain 

baihwai Ho2 dain Hai2 diterimai. Hail ini 

menuinjuikain baihwai terdaipait pengairu ih positif 

dain signifikain secairai pairsiail aintairai hairgai (X2) 

terhaidaip minait beli (Y) konsuimen dailaim 

membeli produik Pentol Miss Youi Di Caibaing 

Suimber Kaib.Cirebon. Hal ini dapat diperkuat 

dengan penelitian terdahulu pada jurnal 

’’Pengaruh harga dan kualitas produk pada 

live streaming aplikasi tiktok terhadap minat 

beli mahasiswa ekonomi Universitas 

Simalungu” oleh Elfina O P Damanik, Zikra 

Kemala, Tuahman Sipayung 2023, ISSN 

2302-5064. Dengan hasil penelitian 

menunjukan bahwa terdapat pengaruh positif 

dan signifikan antara variabel harga terhadap 

minat beli dengan nilai thitung > ttabel 

1.66159 > 2.357 dan nilai signifikansi 0,013 < 

0,05 terdapat pengaruh positif dan signifikan 

antara variabel kualitas produk terhadap minat 

beli dengan nilai thitung > ttabel 1.66159 > 

3.278 dan nilai signifikansi 0.002 < 0.05 

terdapat pengaruh yang positif dan signifikan 

antara variabel harga terhadap live streaming 

dengan nilai thitung > ttabel 1.66159 > 2.914 

dan nilai signifikansi 0.005 > 0.05, terdapat 

pengaruh positif dan signifikan antara variabel 

kualitas produk terhadap minat beli dengan 

nilai thitung > ttabel 1.66159> 3.278 dan nilai 

signifikansi 0.002 < 0.05 

c. Mediai sosiail (X1) dain hairgai (X2) berpengairu ih 

positif dain signifikain terhaidaip minait beli (Y) 

paidai Produik Pentol Miss Youi Di Caibaing 

Suimber Kaib.Cirebon. Hail ini membuiktikain 

dengain haisil u iji regresi bergaindai dengain 

persaimaiain Y = 2.437 + 0.069 X1 + 0.461 X2.  

Dain dibuiktikain juigai dengain haisil u iji hipotesis 

secairai simu iltain (u iji f) menuinju ikain Fhituing > 

Ftaibel (247.078 > 3.09). dengain nilaii 

signifikain sebesair 0.000 < 0.05 sehinggai daipait 

dikaitaikain baihwai Ho3 dain Hai3 diterimai. Hail ini 
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menuinjuikain baihwai terdaipait pengairu ih posistif 

dain signifikain secairai simu iltain aintairai mediai 

sosiail (X1) dain hairgai (X2) terhaidaip minait beli 

(Y) konsuimen paidai produik Pentol Miss Youi 

Di Caibaing Suimber Kaib.Cirebon. Hal ini dapat 

diperkuat dengan penelitian terdahulu pada 

jurnal ’’Pengaruh sosial media dan harga 

terhadap minat beli konsumen” oleh Gitty 

Anisa Putri, Fitri Ayu Nofirda, Dede Iskandar 

Siregar 2023, ISSN 2962-0708. Dengan hasil 

penelitian menunjukan bahwa sosial media 

dan harga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli konsumen dan hasil uji 

sebelumnya menunjukan bahwa media sosial 

dan harga berpengaruh terhadap minat beli 

konsumen, maka untuk itu pedagang online 

sebaiknya mampu menawarkan produknya 

kepada konsumen untuk menarik hati 

konsumen dan menyertakan harga yang 

ditawarkan. 
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