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Abstract

The aim of this research is to determine the role of social media Instagram (X1) and price (X2) on
consumer buying interest (Y) in Miss You Pentol products at the Cirebon Regency source branch. The
method used in this research is quantitative with a quantitative descriptive approach and the population in
this research is 29,200 consumers. The sampling technique used was proportional random sampling using
a questionnaire technique with a sample of 100 respondents. The analytical tool uses instrument testing,
classical assumption testing, regression testing, autocorrelation testing and coefficient of determination as
well as hypothesis testing. The results of the social media variable have a significant effect on buying
interest with a t value of 15,524 > t table 1,984 and a Sig value < 0.05 (0.000 < 0.05). The results of the
price variable on buying interest with tcount of 21,980 > ttable 1.984 and the value of Sig. < 0.05 (0.000
< 0.05). The results of the social media and price variables simultaneously have a significant effect on
buying interest with a calculated f value of 247,078 > 3,090 and a Sig. < 0.05 (0.000 < 0.05). The results
of the research concluded that there was a positive and significant influence, both partially and
simultaneously, between the role of social media Instagram and price on consumer buying interest in Miss
You pentol products at the Sumber branch, Cirebon Regency.

Keywords: Social Media, Price, and Purchase Interest
Abstrak

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui peran media sosial instagram (X1) dan harga (X2)
terhadap minat beli (YY) konsumen pada produk pentol miss you di cabang sumber kab.Cirebon. Metode
yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan pendekatan deskriptif kuantitatif dan
populasi dalam penelitian ini adalah 29.200 konsumen. Adapun teknik sampling yang digunakan
proporsional random sampling menggunakan metode teknik kuesioner dengan sampel sebanyak 100
responden. Alat analisis menggunakan pengujian instrument, pengujian asumsi klasik, pengujian regresi,
pengujian autokorelasi dan koefisien determinasi serta pengujian hipotesis. Hasil variabel media sosial
berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli dengan nilai thitung sebesar 15.524 > ttabel 1.984 dan
nilai Sig.< 0.05 (0.000 < 0.05). Hasil variabel harga terhadap minat beli dengan thitung sebesar 21.980 >
ttabel 1.984 dan nilai Sig. < 0.05 (0.000 < 0.05). Hasil variabel media sosial dan harga secara simultan
berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli dengan nilai fhitung sebesar 247.078 > 3.090 dan nilai
Sig. < 0.05 (0.000 < 0.05). Hasil penelitian disimpulkan bahwa terdapat pengaruh yang positif dan
signifikan baik secara parsial maupun simultan antara peran media sosial instagram dan harga terhadap
minat beli konsumen pada produk pentol miss you di cabang Sumber Kab.Cirebon.

Kata Kunci : Media Sosial, Harga, dan Minat Beli
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1. PENDAHULUAN

Perkembangan Teknologi saat ini terus
berkembang, penggunaan internet sudah tidak lagi
asing dalam dunia global. Penjualan menggunakan
internet dapat dilakukan dengan mudah dan secara
luas yang dapat dijangkau oleh seluruh lapisan
masyarakat. Penggunaan internet khususnya pada
media social dapat dijadikan tempat untuk
melakukan pemasaran. Sebuah rencana pemasaran
diperlukan untuk memastikan bahwa kategori pasar
tepat sasaran. Media social telah memberikan
banyak peluang bagi para pelaku UMKM untuk
memperluas pasar mereka. Faktor lain yang
mendorong pelaku UMKM untuk mengiklankan
atau mempromosikan produk dan layanan mereka
melalui media sosial (Mashadi & Suardy, 2020 :
191- 200)

Peran UMKM sangat penting dalam
perekonomian Indonesia terutama ketika terjadi
krisis, UMKM bisa melewati krisis moneter pada
tahun 1998 silam dan pada masa Pandemi Covid-
19. UMKM merupakan bagian dari perekonomian
indonesia yang mandiri dan memiliki potensi besar
untuk meningkatkan kesejahteraan masyarakat
dilihat dari tiga peranan UMKM terhadap
perekonomian  indonesia  meliputi  sarana
pemerataan tingkat ekonomi rakyat kecil, sarana
mengentaskan kemiskinan dan sarana pemasukan
devisa bagi negara.

Berdasarkan Data Kementerian Koperasi dan
Usaha Kecil dan Menengah (Kementerian KUKM)
pada tahun 2021, jumlah pelaku UMKM di
Indonesia mencapai 64,2 juta dengan kontribusi
terhadap produk domestik bruto (PDB) sebesar
61,07 persen atau Rp8.573,89 triliun. UMKM
mampu menyerap 97 persen dari total angkatan
kerja dan mampu menghimpun hingga 60,4 persen
dari total investasi di Indonesia. Berdasarkan data
diatas, Indonesia mempunyai potensi basis
ekonomi nasional yang kuat karena jumlah UMKM
yang sangat banyak dan daya serap tenaga kerja
sangat besar. Persentase UMKM yang bertambah
setiap tahunnya sehingga pengurangan jumlah
pengangguran di indonesia juga akan berkurang.
UMKM memiliki peran besar dalam menghadapi
resesi global karena UMKM telah berkontribusi
besar terhadap PDB, Penyerapan tenaga Kkerja
banyak dilakukan oleh UMKM, UMKM
merupakan pasar potensial bagi industri jasa

keuangan, UMKM cepat dalam mencari potensi
pasar ekspor, serta UMKM menyerap kredit
terbesar (Menteri Pariwisata dan Ekonomi Kreatif,
Sandiaga Salahuddin Uno)

Minat beli merupakan keinginan untuk
memiliki produk, minat beli akan timbul apabila
seseorang konsumen sudah terpengaruh terhadap
mutu dan kualitas dari suatu produk, informasi
seputar produk. Akan tetapi yang sebenarnya
terjadi di umkm pentol miss you ini memiliki daya
minat yang berbeda — beda dari mulai kalangan
orang tua, dewasa, remaja hingga anak — anak.
Biasanya yang sering di minati atau dibeli yaitu
pentol paket yang Rp.10.000 dikarenakan harganya
sangat ramah atau bahkan terbilang cukup murah
bagi kalangan anak — anak sampai kalangan
dewasa.

Harga juga menjadi salah satu faktor lainnya
yang bisa mempengaruhi daya minat beli
konsumen, terlebih lagi dengan begitu banyaknya
produk yang serupa dijual ditempat lain. Maka
konsumen tentunya akan membandingkan terlebih
dahulu harga dari suatu produk tersebut sebelum
mereka memutuskan untuk memilih  dan
menentukan pembelian

Peran media social sangat penting untuk
membantu mengembangkan produk pentol miss
you agar lebih dikenal banyak orang dan menarik
daya minat beli konsumen. Maka diperlukan
sebuah sarana promosi seperti penggunaan media
sosial instagram. Banyaknya pesaing pada produk
pentol miss you ini mengakibatkan omset menurun.
Maka dari itu diperlukan media sosial instagram
sebagai sarana promosi. Namun, kurang nya
inovasi pada video atau bahkan konten yang di
uploud juga dapat menurunkan daya minat
pembeli. Maka dari itu diperlukan inovasi yang
cukup bagus dan kreatif agar penjualan tetap stabil.
Media sosial sebagai sarana efektif dalam
pengembangan komunikasi, mulai dari membuat
design penjualan online dengan template yang
menarik membuat proses video penjualan dan
kegiatan peracikan pentol miss you saat di gerai
penjualan (Putra Perssela et al., 2022 : 650 - 656)
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Berdasarkan data dari tabel perbandingan
harga diatas, maka dapat dilihat bahwa produk
pentol miss you memiliki perbandingan harga yang
lumayan lebih mahal dibandingkan pentol boska
cirebon dan pentol numani. Namun jika dilihat dari
varian menu, pentol miss you memiliki lebih
banyak menu, dibandingan pentol boska dan pentol
numani. Hal ini dapat menjadi faktor untuk minat
beli para pelaku konsumen dikarenakan harga
pentol miss you jauh lebih mahal dibandingkan
produk pentol yang lainnya. Maka dari itu
diperlukan media sosial sebagai sarana promosi
untuk setiap harinya agar dapat menarik daya minat
pembeli terhadap produk pentol miss you

Tabel 1, 1 Data Penjualan Perbulan Pentol Miss You 12 Owiler
Pada Bulas Jasuari - April 2024
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Berdasarkan data dari Haidar Ali Santosa
selaku owner dari pentol miss you, yang didapatkan
melalui proses observasi pada tanggal 18 Mei 2024
pada Cabang pertama pentol miss you Jalan Sultan
Hasanudin No 31 Kecamatan Sumber Kabupaten
Cirebon. Memperoleh hasil wawancara yaitu data
pada penjualan pentol miss you pada 12 cabang
outlet pentol miss you selama 4 bulan. Bahwa rata
— rata penjualan setiap outlet perbulan nya berkisar
3.100 — 9.300pcs. Dapat dilihat dari tabel 1.1
bahwa penjualan terendah terdapat pada outlet
Cabang Perum dan Palimanan dan yang paling
tertinggi terdapat di Cabang Sumber, Jemaras
Kidul dan Mitra Indramayu. Menurut Haidar Ali
Santosa selaku owner dari pentol miss you
menyimpulkan bahwa penjualan pada outlet yang
menurun disebabkan karena kurang nya promosi
pada penjualan dan juga tempat yang kurang
strategis sehingga menyebabkan omset pada
penjualan menurun

Tabel 1. 2 Data Penghasilan Volume Penjualan Pentol Miss You
Cabang Sumber Periode 2020-2023

Tahun Hasil Peajualas Pertabun Persentase Kensikan
Pennjualan

1020 366 200 000
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Gambar 1.2 Data Penjualan Pentol Miss You
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Berdasarkan data dari Haidar Ali Santosa
selaku owner dari pentol miss you, yang didapatkan
melalui proses observasi pada tanggal 7 September
2023 pada Cabang pertama pentol miss you Jalan
Sultan Hasanudin No 31 Sumber Kabupaten
Cirebon. Memperoleh hasil wawancara yaitu data
pada 2020 bulan September, Oktober, November
dan Desember. Sehingga penghasilan keseluruhan
mencapai 366 juta, menunjukan jumlah konsumsi
pentol 36.200 pcs. Tahun 2021 kenaikan penjualan
pentol miss you dalam 12 bulan hanya 5 bulan yaitu
bulan januari, mei, juni, juli, dan agustus dengan
penghasilan Kenaikan penjualan pentol miss you
dalam setiap tahunnya ada pada bulan suci
ramadhan, lebaran idul fitri mencapai persentase
penjualan 101% dengan hasil penjualan pertahun
736 juta dengan menghabiskan 79.600 pcs,
sehingga pada tahun 2021 mengalami kenaikan
101% dari tahun 2020. Tahun 2022 penjualan
pentol miss you dalam 1 tahun mencapai 596.000
juta  dengan  persentase  kenaikan  -19%
menghabiskan 66.120 pcs. Sehingga pada tahun
2022 mengalami penurunan secara drastis
persentase penjualan -19% dari tahun 2021. Pada
tahun 2023 penhasilan pentol miss you mencapai
427 juta dengan persentase penjualan -28%
sehingga menurun dari persentase kenaikan
penjualan dari tahun 2022. Hal ini menunjukan
prospek bisnis pentol tidak selalu menguntungkan
karena permintaan tentunya tidak selalu meningkat
setiap tahunnya. Seperti yang Kita bisa lihat pada
tabel 1.1 dan Histogram 1.1

Dari tabel dan histogram diatas menurut hasil
observasi penulis terhadap penghasilan penjualan
selama periode 2020 - 2023 tersebut kita bisa lihat
bahwa setiap tahun konsumsi pentol miss you di
Sumber mengalami kenaikan. Terutama pada saat
bulan ramadhan sampai lebaran idul fitri.
Kemudian mengalami penurunan setiap tahunnya.
Berdasarkan hal ini penurunan yang terjadi pada
penjualan kemungkinan disebabkan oleh promosi
yang tidak sesuai dengan harapan konsumen,
sehingga menyebabkan penjualan yang tidak
maksimal

Data Konsumen Minas Beli

Peatol Miss You
Tabel 1. 3 Minat Beli Konsamen
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Berdasarkan data dari Haidar Ali Santosa
selaku owner dari pentol miss you, yang didapatkan
melalui proses observasi pada tanggal 7 September
2023 pada Cabang pertama pentol miss you Jalan
Sultan Hasanudin No 31 Sumber Kabupaten
Cirebon. Memperoleh hasil bahwa minat beli
konsumen terhadap pentol miss you yaitu dari usia
anak — anak (SD) sekitar umur 8-12 tahun dengan
menu paket Rp.10.000, remaja (SMP) sekitar umur
13-18 tahun dengan menu paket Rp.10.000 —
Rp.15.000, Dewasa sekitar umur 19-23 tahu n
dengan menu paket Rp.15.000 — Rp.25.000,
sedangkan orang tua sekitar umur 25 tahun keatas
dengan menu paket Rp.10.000 — Rp.15.000. Seperti
yang kita bisa lihat pada tabel 1.3

Berdasarkan tabel 1.2 menurut hasil observasi
penulis terhadap Minat beli konsumen pentol miss
you tersebut dapat diketahui bahwa minat beli
konsumen pentol miss you rata — rata yang paling
diminati oleh konsumen adalah paket 10k, Namun
hal ini tidak mengurangi keminatan konsumen pada
pentol miss you karena dalam penjualannya tetap
tidak mengurangi jumlah pembeli pentol miss you

Data Konsumen Pembeli Pentol Miss You
Selama 3 Tahun Terakhir

Jumlah

No Tahun Konsumen
1 2021 32.760
2. 012 18.250
3. 2023 29200

Sumber : Qbrervasi owner 2023

Berdasarkan data dari Haidar Ali Santosa
selaku owner dari pentol miss you, yang didapatkan
melalui proses observasi pada tanggal 7 september
2023 pada cabang pertama pentol miss you di jalan
Sultan Hasanudin No 31 Kec. Sumber Kab.
Cirebon. Memperoleh hasil bahwa data konsumen
pembelian pentol miss you selama 3 tahun terakhir.
Bahwa pada tahun 2021 konsumen rata — rata yang
datang sebanyak 32.760 pembeli, sedangkan pada
tahun 2022 konsumen yang datang sebanyak
18.250 dan di tahun 2023 konsumen yang datang
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sebanyak 29.200 pembeli. Dari tahun 2022 dan
2023 data konsumen pembelian mengalami
penurunan hal ini disebabkan karena pada saat
tahun 2021 pembelian masi sangat terbilang ramai
karena masi dalam pembukaan dan pada tahun
2022 dan 2023 pembelian pentol miss you
mengalami penurunan. Hal ini disebabkan karena
kurang nya promosi atau advertising sehingga
mengakibatkan pembelian menurun

S
Gambar 1.1 Beatuk Advertising
Bentuk Advertising Pentol Miss You Sumber Periode 2020 - 2023

Tahun Tanggal | Media Jumlah
Promesi View
1 Septesnbar Reatmprace -840
2021 13 M Erstagranm 1000
12 Desember Enstagrars 1438
24 Desember Fade | betagram 2000
=t ~— r— : T
2023 23 Maget 0) Kutmer Deatagrars & 3Nl &
Tiktok 7368

T Tabd L Beniud Adversiing

Berdasarkan data dari Haidar Ali Santosa
selaku owner dari pentol miss you, yang didapatkan
melalui proses wawancara pada tanggal 7
September 2023 pada Cabang pertama pentol miss
you Jalan Sultan Hasanudin No 31 Sumber
Kabupaten Cirebon. Memperoleh hasil bahwa
bentuk advertising yang telah dilakukan oleh pentol
miss you yaitu dengan cara melakukan endorse
kepada para selebgram melalui media sosial
instagram. Seperti data tabel diatas yaitu pada
tanggal 1 September 2020 tepat pada opening
pentol miss you melakukan endorse kepada radar
Cirebon melalui media sosial instagram dalam
bentuk video dengan 2869 view, pada tanggal 15
Mei 2021 melakukan endorse melalui selebgram
instagram rhatna tjoma lagii dalam bentuk promosi
youtobe dengan 1000 view, pada tanggal 21 dan 24
Desember 2022 melakukan endorse melalui kuliner
Cirebon dan radar Cirebon melalui media sosial
instagram dalam bentuk video dengan 1459 dan
2000 view dan, pada tanggal 23 Maret 2023

melakukan endorse melalui kuliner Cirebon
melalui media sosial instagram dan juga tiktok
dalam bentuk video dengan 3561 dan 7369 view.
Seperti yang kita bisa lihat pada tabel 1.2

Dari tabel 1.2 diatas menurut hasil observasi
penulis terhadap bentuk advertising pentol miss
you di cabang Sumber Kab.Cirebon yaitu dengan
adanya promosi melalui media sosial di instagram
dan juga promo buy 3 get 1 dan juga gratis es teh.
Maka pelaku usaha akan lebih mudah memberikan
informasi kepada para konsumen sehingga akan
lebih meningkatkan daya minat beli konsumen
dengan melakukan advertising (periklanan) agar
omset usaha tersebut semakin hari akan semakin
meningkat

Masalah yang dihadapi oleh pelaku usaha
UMKM dan produknya yaitu kurangnya promosi
pada penjualan, Permasalahan UMKM yang paling
utama adalah harga yang terlalu mahal bahkan
terlalu murah dari para pesaing. Akibatnya, minat
beli para konsumen menurun karena lebih tergiur
untuk membeli produk yang lebih murah sehingga
perlu dilakukan nya promosi pada media sosial
agar dapat menarik minat beli konsumen untuk
membeli produk pentol miss you. Sehingga dapat
menaikan jumlah produksinya untuk mencapai
omset atau laba yang lebih banyak

Berdasarkan hasil pemaparan di atas peneliti
menyimpulkan bahwa, peran media sosial dan
harga terhadap minat beli konsumen pada produk
pentol miss you di cabang Sumber Kab.Cirebon,
perlu dilaksanakan observasi dan penelitian lebih
lanjut dalam mengetahui seberapa luas minat beli
ketika sudah dilakukan upaya promosi melalui
media sosial. Sehingga dapat diketahui pemecahan
masalahnya daya minat beli antara sebelum
menggunakan media sosial dan sesudah
menggunakan media sosial instagram

Pada penelitian yang dilakukan oleh Novita
Dwi Rahma Putri yang berjudul “Mendukung
Kegiatan Umkm  (Pentol Bakso) Dalam
Pembentukan Brand Identity Dan Pengoptimalan
Penggunaan Media Sosial Sebagai Media Promosi”
pada tahun 2021. pemilik UMKM Pentol Bakso
yang ada di Kecamatan Tarakan barat. Hasil
Penelitian yang dilakukan adalah Kebanyakan
permasalahan yang mereka hadapi disaat penjualan
masa pandemi ini yaitu kurangnya pengetahuan
pentingnya penggunaan media sosial sebagai
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bentuk periklanan dan pentingnya identitas brand
untuk membentuk brand awarness. Mahasiswa
membuat program membantu pembuatan 2 akun
media sosial facebook dan instagram sebagai media
promosi, lalu membuatkan logo dan banner untuk
membentuk identitas UMKM. Hasilnya dengan
pembentukan identitas membuat masyarakat lebih
menyadari akan produk tersebut sedangkan
promosi yang dilakukan secara online melalui
media instagram memudahkan pelaku UMKM
berjualan walaupun hanya dari rumah dan bisa
menjangkau pasar yang lebih luas lagi. Luaran
yang dihasilkan berupa prosiding, artikel media
massa, video kegiatan, poster dan karya desain
seperti pembuatan logo dan banner. Hasil dari
program membantu kegiatan UMKM diharapkan
dapat membantu pemulihan perekonomian pemilik
UMKM (Dwi & Putri, 2021)

2. TINJAUAN PUSTAKA
Banyak pakar yang mendefinisikan tentang

minat beli berdasarkan perspektifnya masing-
masing meskipun tidak terdapat satu definisi
tunggal yang menjadi rujukan bersama mengenai
minat beli, namun pada intinya mereka menyatakan
subtansi yang sama tentang minat beli. Salah satu
bentuk dari perilaku konsumen yaitu minat atau
keinginan membeli suatu produk atau layananjasa.
Bentuk dari konsumen minat beli merupakan
konsumen potensial yaitu konsumen yang belum
melakukan tindakan pembelian pada masa
sekarang dan kemungkinan akan melakukan
tindakan pembelian pada masa yang akan datang
atau bisa disebut sebagai calon pembeli

Menurut Priansa (2017:164) minat beli
merupakan sesuatu yang berhubungan dengan
rencana konsumen untuk membeli suatu produk
tertentu serta banyaknya unit produk yang
dibutuhkan pada periode tertentu

Ferdinand  (2016) dalam  jurnalnya,
menyatakan bahwa minat beli konsumen dapat
diartikan sebagai minat beli yang mencerminkan
hasrat dan keinginan konsumen untuk membeli
suatu produk

Menurut Kartini dalam Mayasari (2019)

dalam jurnalnya, menyatakan bahwa minat beli
adalah sesuatu yang timbul setelah menerima
rangsangan dari produk yang dilihatnya, dari sana
timbul ketertarikan untuk membeli dan agar dapat
memilikinya

Menurut Febriani & Dewi (2018:86) minat
beli diartikan sebagai suatu hal yang muncul
dengan sendirinya setelah mendapat rangsangan
dari barang yang telah dilihatnya, di sana lah mulai
timbulnya minat beli dan memilikinya

Menurut Kotler dan Keller (2016:181) minat
beli adalah seberapa besar kemungkinan konsumen
membeli suatu merek dan jasa atau seberapa besar
kemungkinan konsumen untuk berpindah dari satu
merek ke merek lainnya

Menurut Kotler dalam Annisa (2017) dalam
jurnalnya, Minat Beli Adalah sesuatu yang timbul
setelah menerima rangsangan dari produk yang
dilihatnya, dari sana timbul ketertarikan untuk
mencoba produk tersebut sampai pada akhirnya
timbul keinginan untuk membeli agar dapat
memilikinya

Berdasarkan pendapat diatas maka penulis
menyimpulkan bahwa, minat beli merupakan
perilaku konsumen dimana konsumen memiliki
keinginan dalam memilih dan mengkonsumsi suatu
produk dengan merk yang berbeda, kemudian
melakukan suatu pilihan yang disukainya dengan
cara membayar uang atau dengan pengorbanan

Media sosial merupakan platform atau situs
web yang dirancang khusus untuk memfasilitasi
interaksi, pertukaran informasi, dan berbagi konten
antara pengguna melalui internet. Media sosial
memungkinkan individu, kelompok, dan organisasi
untuk terhubung, berkomunikasi, dan berinteraksi
secara online, dan sering Kkali termasuk berbagai
jenis layanan dan fitur seperti posting teks, gambar,
video, dan banyak lagi

Menurut  Constantinides Dalam  Grace
(2019:2) “Media sosial merupakan sebuah
teknologi informasi yang pada dimana dengan
perkembangan zaman yang ada maka terjadi
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sesuatu yang booming saat ini dengan adanya sosial
media”

Menurut Zanella dalam Yuni Tresnawati dan
Kurniawan Prasetyo (2018:107) “Media sosial
merupakan sebuah industry pemasaran yang baru,
fasilitas untuk dapat mengkomunikasikan melalui
satu arah yaitu diseimbangi dan didukung pula
dengan adanya media pemasaran secara tradisional
seperti televise, radio, dan Koran yang dimana agar
dapat terhubung dan memiliki dua arah dengan cara
memberikan izin pada setiap orang bila ingin
menyebar dan ikut berpatisipasi dalam percakapan
bersifat online”

Menurut Shabbir (2016:3) “Bahwa media
sosial memiliki dampak vyang positif pada
pengusaha Kkecil dan pengusaha sangat termotivasi
untuk memasarkan produknya demi menciptakan
anggaran minimum bahkan gratis di sebagian besar
situs web media sosial dan juga dapat
mempermudah interaksi dengan para konsumen”

Menurut Ardiansyah dan Maharani (2021)
dalam jurnalnya, media sosial merupakan sebuah
sarana atau wadah yang digunakan untuk
mempermudah interaksi diantara sesame pengguna
dan mempunyai sifat komunikasi dua arah, media
sosial juga sering digunakan untuk membangun
citra diri atau profil seseorang dan juga dapat
dimanfaat kan oleh perusahaan

Menurut Keller (2016:34) media sosial
merupakan media yang digunakan oleh konsumen
untuk berbagi teks, gambar, video, suara informasi
baik dengan orang lain maupun perusahaan vice
versa

Berdasarkan pendapat diatas maka penulis
menyimpulkan bahwa, media sosial merupakan
sebuah teknologi informasi yang berkembang pesat
dan memiliki berbagai peran termasuk sebagai
industry  baru  pemasaran.  Media  sosial
memungkinkan interaksi dua arah antara pengguna
dan memfasilitasi komunikasi online. Dampak
media sosialtidak hanya terbatas pada aspek
personal, seperti membangun citra diri tetapi juga

memiliki implikasi positif pada pengusaha kecil
yang dapat memanfaatkannya untuk memasarkan
produk dengan biaya yang minimum bahkan gratis.
Selain itu, media sosial juga dianggap sebagai
wadah yang memudahkan interaksi antara
pengguna dan memungkinkan adanya dialog
interaktif.

Harga merupakan satu — satunya unsur
marketig mix yang menghasilkan penerimaan
penjualan, sedangkan unsur lainnya hanya unsur
biasa saja. Walaupun penetapan harga merupakan
persoalan penting, masih banyak perusahaan yang
kurang sempurna dalam menangani permasalahan
penetapan harga tersebut. Karena menghasilkan
penerimaan penjualan. Maka harga mempengaruhi
tingkat penjualan, tingkat keuntungan, serta share
pasar yang dapat dicapai oleh perusahaan

Menurut Kotler dan Keller (2016:197), Price
is the one element of marketing mix that produces
revenur, the other elements produce cots. Price
also communicates the comapany s intended value
positioning of it’s product or brand

Menurut Alma (2018:171) “ Harga (price)
merupakan nilai suatu barang yang dinyatakan
dengan uang.”

Meururut Kotler dan Amstrong (2016:324),
harga merupakan sejumlah uang yang dikeluarkan
untuk sebuah produk atau jasa, atau sejumlah nilai
yang ditukarkan oleh konsumen untuk memperoleh
manfaat, kepemilikan atau penggunaan atas produk
atau jasa

Kotler dan  Armstrong  (2021:196)
mengemukakan harga merupakan jumlah uang
untuk mendapatkan suatu produk atau layanan.
Secara lebih luas, harga adalah jumlah dari semua
nilai yang diberikan pelanggan untuk mendapatkan
manfaat memiliki atau menggunakan produk atau
layanan

Menurut Dharmamesta, dan Handoko dalam
Wariki dkk (2022:1075), mengemukakan harga
adalah “Jumlah suatu nilai mata uang yang
ditukarkan konsumen sebab menggunakan ataupun
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mengkonsumsi produk atau jasa tertentu yang
dimana memiliki manfaat yang dibutuhkan ataupun
diinginkan konsumen”

Berdasarkan pendapat diatas maka penulis
menyimpulkan bahwa, harga merupakan jumlah
nilai yang harus dibayar konsumen demi memiliki
atau mendapatkan keuntungan dari sebuah produk
barang atau jasa

3. METODE PENELITIAN
a. Uji Instrumen Data
1) Uji Validitas

Valid adalah menunjukan derajad ketepatan
antara data yang sesungguhnya terjadi pada
obyek dengan data yang dapat dikumpulkan
oleh peneliti. Menurut  Sugiyono
(2017:361) berpendapat “valid berarti
terdapat kesamaan antara data Yyang
terkumpul dengan data yang
sesungguhnya”

2) Uji Reliabilitas
Uji realibilitas merupakan serangkaian
pengukuran atau serangkaian alat ukur yang
memiliki konsistensi bila pengukur yang
dilakukan dengan alat ukur itu dilakukan
secara berulang. Instrument yang baik tidak
akan bersifat tendensius mengarahkan
responden untuk memilih jawaban tertentu

b. Asumsi Klasik

1) Uji Normalitas d
Menurut Sunyoto (2016:92) menjelaskan '
bahwa “uji normalitas digunakan untuk
menguji data variabel bebas (X) dan data
variabel terikat (Y) pada persamaan regresi
yang dihasilkan”. Sedangkan menurut
Ghozali (2018:161) mengemukakan bahwa
“uji normalitas yaitu pegujian Yyang
memiliki tujuan untuk mengetahui apakah
variabel independen memiliki distribusi
normal atau mendekati normal”.

2) Uji Multikoliniertitas
Uji multikolinieritas ini bertujuan menguji f
apakah pada model regresi ditemukan '
adanya korelasi antar variabel bebas. Model

regresi yang baik seharusnya tidak terjadi
korelasi diantara variabel bebas. Menurut
Ghozali (2017:105) memiliki pendapat
yaitu “uji multikolinearitas bertujuan untuk
menguji apakah model regresi ditemukan
adanya Kkorelasi antar variabel bebas

3) Uji Heteroskedastisitas
Menurut Ghozali (2017:139) berpendapat
bahwa “ wuji heteroskedasitas bertujuan
untuk mengetahui apakah dalam model
regresi terjadi ketidaksamaan varian dari
suatu residual pengamatan ke pengamatan
lain”.

Analisis Regrasi Linier

Menurut Sugiyono (2017:277)
berpendapat  “Regresi  linier  sederhana
digunakan untuk mengestimasi  besarnya
koefisien yang dihasilkan dari persamaan yang
bersifat linier satu variabel bebas untuk
digunakan sebagai alat prediksi besarnya
variabel tergantung”.

Analisis  regresi  linier  berganda
merupakan suatu teknik statistika yang
digunakan untuk mencari persamaan regresi
yang bermanfaat untuk meramal nilai variabel
dependen berdasarkan nilai — nilai variabel
independen  dan  mencari  kemungkinan
kesalahan dan mengalisa hubungan antara satu
variabel dependen dengan variabel independen
secara bersama — sama

Uji Koefisien Korelasi

Analisis koefisien korelasi yaitu untuk
mengetahui tingkat hubungan antara variabel
indepen dengan variabel dependen baik secara
parsial maupun simultan.

Koefisien Determinasi

Menurut Andi Supangat (2015:350)
berpendapat “koefisien determinasi merupakan
besaran untuk menunjukan tingkat kekuatan
hubungan antara dua variabel atau lebih dalam
bentuk persen”.

Uji Hipotesis
Pengujian hipotesis dimaksudkan untuk
menentukan apakah suatu hipotesis sebaiknya
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4.
a.

diterima atau ditolak. Menurut Sugiyono
(2018:213) “Hipotesis merupakan jawaban
sementara  terhadap  rumusan  masalah

penelitian, oleh karena itu rumusan masalah
penelitian biasanya disusun dalam bentuk
kalimat pertanyaan. “

HASIL DAN PEMBAHASAN
Uji Validitas

Tabel 43
Hausil Uji Validivas Media Seskal (X1)
Ne | Fernyataan “hitung | ‘eabel | Ket
L | Visual vang mesarik dalam kontes penged | 0710 [ 0196 Vahd
| miss you

2. | Koaten tklam yang dibuxt aleh produk 0818 [ 019 [ Vand

peatel mess you siogin meaandk dan

menghibue
3 Pergual membenkan respon yang cepat & 0,89 | 0,156 Vahd

jelas berdadap persy AARn yag diajukan
oles koasumesn

$ Imterakes: yang ramah dncdrd peayudl & 0,825 | 0196 Vand
konstmen terhadao produk pentol muss
you
Kenatzmen salmg berbagai pengalaman 0,700 | 0.156 Vahd

positif 330 segative lenting produk pesiol
miss yoU di meded sosial

8. | Diskust 23mtdr konsUmen mesagends produk | 0,833 | 0,196 Vahd
peatol mess yoU ddpi mempeagarub
mnat bels keastmen

7| Akun produk pestol ssiss you 0,791 | 0,156 Vahd
mesyediakan informasl vang lesghap das
mudih dtkses

] Ulasan penggmng akun meda soaial 0,792 | 0.156 Vahd

produk pemtol miss Yol sembanm dalim
menchiiat Kephitusan mmdt beli konsimen
9 Medua sosial memsdahkan uatuk 0834 0,196 Vald
memyebdrkia miomds: kepdda boestisen
yang Webih Juas dengan crpat

10, | Iaformas: yang disagikan dalam format 0,789 | 0196 Vahd
visual lefnd sendah diphiass oleh jaea
konsumen dibandmzian dengn seks
pasjiag

11 | Say2 merasa meda scnal peass) masa vour | 0841 | 0,196 Vahd
memberiasn informan Vasd sesliai
12 | Tmghat kepereayaan sava terhaday 0,855 0,196 Vahd
mfceman yasg beredar & i pesto]
miss yoU bertambal seteldh melihas

Sember - Dot dbolak SPSS Vers) 27
Berdasarkan hasil uji validitas pada tabel
4.8 menunjukan bahwa semua pernyataan
kuesioner variabel media sosial (X1) bersifat

valid. Hal  ini  dibuktikan  dengan
membandingkan 'hitung > 'tabel (0,196).
Perhitungan 'tabel diperoleh dari jumlah

responden 100 sedangkan df = 100 -2 = 98,
maka dari itu nilai "tabel yang didapat sebeasar
0,196 sehingga semua item pernyataan dapat
digunakan pada keseluruhan model pengujian
selanjutnya

Tabel £9
Hasil Uji Validitas Harga (X2)
Ne. | Perny | hitung | tabel | Ket
1 | Ukasan diri pengpuna lim di medsd somal | 0,843 0,196 Valsd

| mesabiide saya jebih percaya tahwa hanga
| produic peanol mass YOU eS| dengas
| kualims vass diawackan

2 | Hasga peoduk pentol miss you bervasias 0,850 | 0,19 | Valat
seviii dengin UkUran & jenis produk
| Pento] miss you membenkan sl kebik 0,784 0,196 Valbdt
| smenis dan renting hirga yang sama
bt - . i ooz e
‘ Hagga peotol miss yoU terjangkal Untik 6,732 0,196 Vahd

§ KA prodk yaeg dvenkn oS Ly B
| Say2 merdsd harga pentol miss you ctlepp | 0849 | 0196
: kompettif dibandmgican deagin produik
| yang sejenss RDunya
& | Harga geoduk pentol muss you lebe 0,839 | 0,19 Valed
! sbenaing &dandingian dengan geoduk
| wrUpd vasg tensedia dipdsaran |
| Harga peoduk pentol miss you sepadas 0,867 0,196 Valad
‘ desgan 1Ra3 &30 kualias preduk yasg
diawackan .  — _—
¥ | %aya mendapatikcan minfait yang cukip 0,853 0.19¢ Vald
| din bargd yang sdya dyarkan untuk
_:. produl pestol seiss you

= —

"9 | Saya sering memanfartin promoet atay | 0,727 | 0196 | Vabd |
| peaawarss khidsss Gotuk meaghemat
| peageluaan saar berbelania
10, | Haega yang komspetitif mendorcag s 061 0,194 Vald

| Unrsk membels dalam jumlah yang lebs
| banrak dan padi yang =iya butuhkan
Sumder © Daw Dislah SFSS Versi 27

Berdasarkan hasil uji validitas pada tabel
4.9 menunjukan bahwa semua pernyataan
kuesioner variable harga (X2) bersifat valid. Hal
ini dibuktikan dengan membandingkan ritung >
rtabel (0,196). Perhitungan rtabel diperoleh dari
jumlah responden 100 sedangkan df =100 -2 =
98, maka dari itu nilai rtabel yang didapat
sebesar 0,196 sehingga semua item pernyataan
dapat digunakan pada keseluruhan model
pengujian selanjutnya.

Berdasarkan hasil uji validitas pada tabel
4.10 menunjukan bahwa semua pernyataan
kuesioner variable minat beli (Y) bersifat valid.
Hal ini dibuktikan dengan membandingkan
'hitung > "tabel (0,196). Perhitungan 'tabel
diperoleh dari jumlah responden 100 sedangkan
df =100 — 2 = 98, maka dari itu nilai "tabel yang
didapat sebesar 0,196 sehingga semua item
pernyataan dapat digunakan pada keseluruhan
model pengujian selanjutnya
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Tabel £10
Hasil Uji Validitas Minst Beli (Y)
[ Perny Thitung | abed | Kes
1 Saya akam memilih prodigk dengan fitur 0,820 0,106 Vasd
Vang seszd: dengan tebunbas das
poeferanse SayA, meskpun Lirganyd lebih
tingg
S&7a cenderting memwbel; prodizk diny 6 95 Vabd
maek ying il me=benkin movan
25U desi@an ven terbaru
3 | Rekomendasi prodik pestol tmuss you & 0,880 0,195 Vb
medid 1ocial berpesgarth besir terhadap
it bl
| Saya akan tebeh tertacik Stk membali | O340 | 0195 | Vahd
peodul peenol miies YOU pka 242 testsoni
dars peagpued 1o
S37a merasd sendng tidt menemilkin 0,800 0,198 Viabd
peoduk peniol miiay VOU YR Uik das
 fvebess 1|
0. | S2y3 merasn teedocoy Untuk mesbek 0% 6196 | vamt
produk peatol muiss you plca s1v2
L DA UEAD peedndran Yang menink
Sumber - Dava Diaiak SFSS Varzi 27
Uji Realibilitas
Tabel 411
Hall Uji Reliabilieas
[Na Variakie Keefisien Susadar Ket
' Cranhack Crembach
Alpha Alpha
1 Mefha Sosial 0531 0,80 Reliabel
Hamngs 0,936 0.£0 Felsabel
3 Mimat Beli 0,896 050 Faliabel

Berdasarkan hasil pengujian reliabilitas
menunjukan bahwa, koefisien (r) alpha hitung
seluruh variabel lebih besar dibandingkan
dengan kriteria yang dipersyaratkan atau nilai
kritis (role of tumb) sebesar 0,60 yaitu masing
— masing 0,951,0,936, dan 0,896 > 0,60
sehingga dapat dikatakan seluruh variabel
dalam keadaan reliabel atau handal digunakan
sebagai alat ukur

Uji Normalitas

Gambar 4.2
Histogram Uji Normalitas

Vewrng wm
Diapuret Viable Mot Dot

Sremm—

Bagriecn arcesces Tavee

Sumber - Data Diolah SPSS Versi 27

Berdasarkan pada gambar 4.2 diatas,
terlihat bahwa grafik histogram mengikuti
pola garis yang berbentuk seperti lonceng
yang terbalik, maka dapat disimpulkan bahwa
data tersebut berdistribusi normal. Selain itu,
pengujian normalitas dapat juga menggunakan
grafik p-plot probability

Gambar 4.3
P-P Plot Uji Normalitas

Narmat P 7 Pist of Regreesion Stasdeding Rewdusl
Owpancart Varubie: Mnat Oed

Obsarved Cum Pres

Sumber : Data Diolah SPSS Versi 27

Berdasarkan pada gambar 4.3 diatas,
terlihat bahwa Probabilitas Plot menunjukan
pola yang normal. Ini ditandai oleh titik — titik
yang tersebar disekitar garis diagonal dan
penyebarannya mengikuti garis tersebut.
Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa
model regresi memenuhi asumsi normalitas.

Uji Multikolinearitas
Gambar 4.4

Ui Mulioliniearitas

e

Berdasarkan hasil uji multikoliniearitas
pada gambar 4.4 diatas, dapat disimpulkan
bahwa nilai tolerance untuk variabel media
sosial dan harga sebesar 0,201 > 0,10. Selain
itu, nilai variance inflaction factor (VIF)
untuk variabel minat beli 4,964 < 10,00.
Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel
media sosial dan harga tidak terjadi gejala
multikolinearitas

Uji Autokorelasi
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Takel 4,33
Uji Autokorelasi Desgas Durhin - Waton
Model Summary®

B Fargr Nlilatcs
Vs Enver of
10 Seuime a7 Duwites
(Meos R Tgle  Squdre  Estmie Change Crasge o 0 Owange Waless

1 934t o L34 139 2)5 246 073 4 a7 003 2.004

A Peccives (Constant), Hug. Medkd Sceal
b Ospencert Virtithe Nndl Set
Sxmber - Dasa Diolah SP5S Verse 27

Berdasarkan gambar 4.13 diatas,
pengujian autokorelasi dengan menggunakan
Uji Durbin Watson 2.004 masuk dalam
interval 1,550 - 2,460. Sehingga dapat
disimpulkan bahwa data dalam variabel
penelitian ini tidak terdapat autokorelasi

f.  Uji Heterokedastisitas

Tabel L 14

Hasil Ui Hetervakedastisitas
Confficients*
midLdled
ot L ] 150

e i -8 8 Es £ea 3 <
T Cnstant) | 2060 4 S0 00

Nedts -852 o -3%0 any ]

Soma

Marza 300 a1 o 4“3 0

2 Depescent Vistitie Abafies

Berdasarkan gambar 4.14 diatas,
menunjukan bahwa pada variabel media sosial
(x1) menunjukan nilai signifikansi (sig)
sebesar 0,72 sedangkan pada variabel harga
(x2) diperoleh nilai signifikansi (sig) sebesar
0,680. Kedua nilai signifikansi (sig) > 0,05.
Sehingga dapat disimpulkan bahwa semua
variabel bebas tersebut tidak terjadi
heteroskedastisitas

Gambar 45

Scatter Plot Hasil Ujl Hetereokedastisitas

et
Ceveesre eceme U Boe

.......

Gagerer - bvva o

Moy resiis MeanEied Fabed ua

Sumber : Dasa Diolok SPES Verst 27
Berdasarkan gambar 4.4 diatas, pada
scatter plot hasil uji heteroskedastisitas dapat
disimpulkan bahwa, titik — titik pada scatter
plot tidak menujukan pola penyebaran yang

terstruktur atau membentuk pola tertentu.
Dengan demikian, tidak terdapat indikasi
gangguan heteroskedastisitas pada model
regresi ini, sehingga model ini dapat
digunakan dengan tepat.

Analisis Regresi Linear

Tabel 415
Hasil Pengugian Regresi Limier Sederhana
Variabel Medis Senial (X)), Terhadap Misast Beli (V)
Coafficients®

UmnGadirdued Cosfhommts  Stinctindtrwd Coaficiym
| Mot E] St Ereee Deta 1 Sy
 (Coostarts | 4319 ) 1551 3174 022
Mada Somas am s 843 15524 00

4 Depandent Varibie Mndt Sel
Swmber - Daza Diolak SPES Verzt 27

Nilai Media Sosial (Xi) menunjukan
hasil yang searah (positif), yang berarti
terdapat pengaruh positif antara media sosial
(X4) terhadap minat beli (Y). Jika media sosial
(X1) bernilai 0 atau tidak meningkat maka
minat beli (YY) akan tetap 4.319.

Nilai konstanta media sosial (X1)
menunjukan hasil searah positif sebesar 0.411
terhadap minat beli (Y), yang berarti jika
media sosial (X1) Pentol Miss You Di Cabang
Sumber Kab.Cirebon meningkat satu satuan
maka meningkatkan minat beli (Y) Sebesar
0.411.

Tabel 416
Hatil Pengujlan Regresi Linler Sederhans
Varlabel Hargs (X;) Terhadap Minar Beli (Y)

Coeflicients”
Unstardarntcod Confioents  Standartznd Conficint
Vosel t Sid Emor Betd | Sig
1 iConstint) 1658 1028 2757 007
535 nre 812 210 09

rag2
3 Dependent Varable Mndt Get

Ssmbar - Dasa Diodak SPSS Varst 27

Nilai Harga (X2) menunjukan hasil
yang searah (positif), yang berarti terdapat
pengaruh positif antara harga (X;) terhadap
minat beli (). Jika harga (Xz) bernilai 0 atau
tidak meningkat maka minat neli (Y) akan
tetap 2.838.

Nilai konstanta harga (Xz) menunjukan
hasil searah positif sebesar 0.535 terhadap
minat beli (YY), yang berarti jika harga (X2)
Pentol Miss You Di Cabang Sumber
Kab.Cirebon meningkat satu satuan maka
meningkatkan minat beli (Y) sebesar 0.535.
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Tabel 417
Hasil Pengujiam Regresi Linear Berganda Variabel
Media Sosial (X1), Harga (X2) Terkadap Minat Beli (Y)
Coeflicients’
Unstandansiced Coefioents  Stinsudted Cosficients

Maodel 8 S Eno Bela

o t  Sg
T (Constants 2457 1055 2309 023
Matia Soual 065 045 141 150 128
Muga AB1 054 768 8583 000

4. Dependent Vartible: Minit Bed

Sumbder - Data Divlah SPES Vers: 27

Nilai Media Sosial (X1) dan harga (X2)
menunjukan hasil yang searah posoitif, yang
berarti terdapat pengaruh positif antara media
sosial (X1) dan harga (X2) terhadap minat beli
(Y). Jika media sosial (X:) dan harga (Xz)
bernilai 0 atau tidak meningkat maka minat
beli (Y) akan tetap 2.437

Nilai Konstanta Media Sosial (Xi)
menunjukan hasil yang searah positif sebesar
0,069 terhadap minat beli (Y) , yang berarti
jika media sosial (X1) Pentol Miss You Di
Cabang Sumber Kab.Cirebon meningkat satu
satuan maka meningkatkan minat beli (Y)
sebesar 0,069

Nilai Konstanta Harga  (X2)
menunjukan hasil yang searah positif sebesar
0,461 terhadap minat beli (YY), yang berarti
jika harga (X2) Pentol Miss You Di Cabang
Sumber Kab.Cirebon meningkat satu satuan
maka meningkatkan minat beli (Y) sebesar
0,461

Uji Korelasi
Tabel 4.19
Hasil Uji Koefisien Korelasi Secara Parsial Antara
Media Sosial (Xi1) Terhadap Minat Beli (Y)

Correlations
Media Sosial ~ Minat Beli

Media Sosial | Pearson Correlation 1 843
Sig. (2-4ailed) 000
N 100 100
Minat Beli Pearson Comelation 843" 1
Sig. (2-4ailed) 000
N 100 100

== Correlation is significant at the 0.01 level (2-t3iled).
Sumber - Data Diolah SPSS Versi 27

Berdasarkan gambar 4.19 diatas, dapat
disimpulkan bahwa hasil uji koefisien korelasi
yang diperoleh yaitu nilai koefisien korelasi
media sosial (X1) terhadap minat beli (Y)
sebesar 0,843. Sesuai dengan ketentuan
interval koefisien. Hasil 100 penelitian

menunjukan bahwa koefisien korelasi berada
pada tingkat 0,800 — 1,000 maka tingkat
keeratan korelasi antar variabel diartikan
sangat kuat.
Tahel 4.20
Hasil Korelasi Secara Parsial Antara
Harga (X2) Terhadap Minat Beli (Y)
Correlations
Harga Minat Beli

Harga Pedrson Comelation 1 912"
Sig. (2-tailed) 000
L 109 100
Minat Beli ! Pedrson Comelation 912 1
Sig. (2-ailed) 2000
N 100 100

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Sumber : Data Diolah SP53 Versi 27

Berdasarkan tabel 4.20 hasil uji
koefisien korelasi yang diperolah nilai
koefisien harga (X2) terhadap minat beli (Y)
sebesar 0.912. Sesuai dengan ketentuan
interval koefisien, hasil 100 penelitian
menunjukan bahwa koefisien korelasi berada
pada tingkat 0,800 — 1,000 maka tingkat
keeratan korelasi antar variabel diartikan
sangat kuat

Tabel 4.21
Hasil Uji Koefisien Korelasi Secara Simultan Antara
Media Sosial (X1), Harga (X2) Terhadap Minat Beli (Y)

Correlations
Media Sosidl Harga Minat Beli

Media Sosial| Pearson Correlation 1 894 843
Sig. (2-1ailed) 000 000
N 100 100 100

Harga Pearson Comelation 894" 1 812"
Sig. (2-tailed) 000 .000
N 100 100 100

Minat Beli | Pearson Correlation ETE T 1
Sig. (2-failed) 000 00D
N 100100 100

** Correlafion is significant at the 0.01 level (2-t3iled).
Sumber - Data Diolah SPSS Versi 27

Berdasarkan tabel 4.21 diatas, hasil uji
koefisien yang diperoleh nilai koefisien
korelasi sebesar 0.843 pada variabel media
sosial (X1) dan 0.912 pada variabel harga (X>).
Dimana nilai tersebut berada diantara interval
0,800 — 1,000 maka tingkat keeratan korelasi
antar variabel diartikan sangat kuat

Uji Koefisien Determinasi (R2)
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Tahel 4.22
Hasil Uji Determinasi Secara Parsial Antara

Media Sosial (X1) Terhadap Minat Beli (Y)

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Iodel R R Square Square Estimate
1 8432 711 708 204379

a. Predictors: (Constant), Media Sosial
Sumber : Data Diolah SPSS Versi 27

Berdasarkan tabel 4.22 dapat dilihat
bahwa nilai uji determinasi yang diperoleh
nilai koefisien determinasi media sosial (X1)
terhadap minat beli (Y) sebesar 0.711 maka
dapat disimpulkan bahwa media sosial (X1)
berpengaruh terhadap minat beli (YY) sebesar
7.11% sedangkan sisanya (100-71.1%) =
28,9% dipengaruhi oleh faktor lain.

Tabel 423

Hasil Uji Determinasi Secara Parsial Antara
Harga (X2) Terhadap Minat Beli (Y)
Model Summary
Adjusted R Std. Eror of the

Model =1 R Square Square Estimate
1 9122 831 830 156095

4. Predictors: (Constant), Harga
Sumber : Data Diolah SPSS Versi 27
Berdasarkan tabel 4.23 diatas, hasil uji
koefisien determinasi yang diperoleh nilai
koefisien determinasi harga (X2) terhadap
minat beli (Y) sebesar 0.831. maka dapat
disimpulkan bahwa harga (X2) berpengaruh
terhadap minat beli (Y) sebesar 83.1%
sedangkan sisanya (100 — 83.1%) = 16.9%

dipengaruhi oleh faktor lain.
Tabel 4.24

Hasil Uji Determinasi Secara Simultan Antara

Media Sosial (X1), dan Harga (X2) Terhadap Minat Beli (Y)

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square E=fimate
1 9142 B35 832 1.55030

Sumber:Data Diolah SPSS Versi 27

Berdasarkan tabel 4.24 diatas, hasil uji
koefisien determinasi yang diperoleh nilai
koefisien determinasi media sosial (X1) dan
harga (X2) terhadap minat beli (Y) sebesar
0.835. maka dapat disimpulkan bahwa media
sosial (X1) dan harga (X2) berpengaruh
terhadap minat beli (Y) sebesar 83.5%
sedangkan sisanya (100 — 83.5%) = 16.5%
dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak
dilakukan peneliti

Pengujian Hipotesis
Tabel 4.25
Uji Hipoteais (Uji 1) Peran Media Sosial (X1)
Terhadap Minst Beli (V)
Coefficients*
Unstandantoed Coeficents  Standamitved Cosfcients
Moo 8 St Ereme ) [} S
1 iCoretant FEI) 1380 3174 002
Medts Soseti an 026 841 15524 000

4 Dependert Viridble Mnat Bed

Sumber : Dave Dioich SPSS Verst 27

Berdasarkan hasil uji hipotesis pada
tabel 4.25 diatas, dapat diperoleh nilai thitung >
traber (15.524 > 1.984). hal ini juga diperkuat
dengan nilai p value < sig. 0.05 (0.000 < 0.05).
dengan demikian Ho; ditolak dan Ha; diterima,
hal ini menunjukan bahwa terdapat pengaruh
yang signifikan antara media sosial (X;) dan
minat beli ().

Tabel 426
Hasil Uji Hipotesis (uji 1) Secara Parsial Antara
Harga (X2) Terhadap Minat Beli (Y)
Coefficlents’
Unstandamdiced Cooftoents  Stindiniized Cosfioents

Woaw 8 S Er Detd !

1 Constant) 2038 1629 2757 007

Harga 535 024 012 21960 o0
'3 Dependent Variable Mnal Bel
Sumber - Dasa Diolah SPES Var:s 27
Berdasarkan hasil uji hipotesis (uji t)
pada tabel 4.26 diatas, dapat diperoleh nilai
thitng > tavel (21.980 > 1.984). hal ini juga
diperkuat dengan nilai p value < sig. 0.05
(0.000 < 0.05), dengan demikian Ho, ditolak
dan Ha; diterima, hal ini menunjukan bahwa
terdapat pengaruh yang signifikan antara
harga (X2) dan minat beli (Y).
Tabel 4.27
Hasil Uji Hipotesis (Uji F) Secara Simultan Antara
Media Sosial (X1), Dan Harga (X2) Terhadap Minat Beli (Y)

ANOVA®
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1ERegressian 1152.867 2 591.433 246078 000°
EResicru:u 233133 97 2.403
iTotaJ 1416.000 99
a. Dependent Variable: Minat Beli
b. Predictors: (Constant), Harga, Media Sosial

Sumber - Dait Digiah SPSS Versi 27
Berdasarkan hasil uji hipotesis (uji f)
pada tabel 4.27 diatas, dapat diperoleh nilai
Fhitung > Frabel (246.078 > 3.090). hal ini juga
diperkuat dengan nilai p value < sig. 0.05
(0.000 < 0.05). dengan demikian Hos ditolak
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dan Has diterima, hal ini menunjukan bahwa
terdapat pengaruh yang signifikan secara
simultan antara media sosial (X;) dan harga
(X2) dan minat beli (Y) konsumen pada
produk pentol miss you di cabang Sumber
Kab.Cirebon

5. KESIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian dan
pembahasan yang telah penulis uraikan mengenai
pengaruh media sosial dan harga terhadap minat
beli konsumen pada produk pentol miss you di
cabang Sumber Kab.Cirebon. 15.524 > 1.984
a. Media sosial (X1), Terdapat pengaruh positif

dan signifikan secara parsial terhadap minat
beli (Y) Pada Produk Pentol Miss You Di
Cabang Sumber Kab.Cirebon. Hal ini
dibuktikan dengan hasil uji regresi linier
sederhana, didapat persamaan regresi Y =
4.319 + 0.411 X;. Dan dibuktikan juga dengan
hasil uji hipotesis yang memiliki nilai thiwung >
traber (15.524 > 1.984) dengan nilai signifikan
sebesar 0.000 < 0.05 sehingga dapat dikatakan
bahwa Ho; ditolak Ha; diterima. Hal ini
menunjukan bahwa terdapat pengaruh positif
dan signifikan secara parsial antara media
sosial (X1) terhadap minat beli (Y) konsumen
dalam membeli produk Pentol Miss You Di
Cabang Sumber Kab.Cirebon. Hal ini dapat

diperkuat dengan penelitian terdahulu pada
jurnal *’Pengaruh media sosial marketing
melalui instagram terhadap minat beli produk

2

baso aci oleh Anisa Naafiula, Sri

Widianingsih, Atin Mustikasari 2021, ISSN : C.

2442-5826. Dengan hasil penelitian
menunjukan bahwa media sosial marketing
memiliki pengaruh terhadap minat beli dengan
nilai sebesar 40,9% dan sisanya sebesar 59,1%
yang dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak
dijelaskan pada penelitian ini.

b. Harga (X2), Terdapat pengaruh positif dan
signifikan secara parsial terhadap minat beli
(YY) pada Produk Pentol Miss You Di Cabang
Sumber Kab.Cirebon. Hal ini dibuktikan

dengan hasil analisis regresi linier sederhana,

didapat persamaan regresi Y = 2.838 + 0.535.
Dan dibuktikan juga dengan hasil uji hipotesis
secara parsial (uji t) menunjukan nilai thitung >
traber (21.980 > 1.984). dengan nilai signifikan
sebesar 0.000 < 0.05 sehingga dapat dikatakan
bahwa Ho, dan Ha, diterima. Hal ini
menunjukan bahwa terdapat pengaruh positif
dan signifikan secara parsial antara harga (X>)
terhadap minat beli (Y) konsumen dalam
membeli produk Pentol Miss You Di Cabang
Sumber Kab.Cirebon. Hal ini dapat diperkuat
dengan penelitian terdahulu pada jurnal
’Pengaruh harga dan kualitas produk pada
live streaming aplikasi tiktok terhadap minat
beli  mahasiswa ekonomi  Universitas
Simalungu” oleh Elfina O P Damanik, Zikra
Kemala, Tuahman Sipayung 2023, ISSN
2302-5064. Dengan  hasil  penelitian
menunjukan bahwa terdapat pengaruh positif
dan signifikan antara variabel harga terhadap
minat beli dengan nilai thitung > ttabel
1.66159 > 2.357 dan nilai signifikansi 0,013 <
0,05 terdapat pengaruh positif dan signifikan
antara variabel kualitas produk terhadap minat
beli dengan nilai thitung > ttabel 1.66159 >
3.278 dan nilai signifikansi 0.002 < 0.05
terdapat pengaruh yang positif dan signifikan
antara variabel harga terhadap live streaming
dengan nilai thitung > ttabel 1.66159 > 2.914
dan nilai signifikansi 0.005 > 0.05, terdapat
pengaruh positif dan signifikan antara variabel
kualitas produk terhadap minat beli dengan
nilai thitung > ttabel 1.66159> 3.278 dan nilai
signifikansi 0.002 < 0.05

Media sosial (X1) dan harga (X) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli ()
pada Produk Pentol Miss You Di Cabang
Sumber Kab.Cirebon. Hal ini membuktikan
dengan hasil uji regresi berganda dengan
persamaan Y = 2.437 + 0.069 X; + 0.461 Xy
Dan dibuktikan juga dengan hasil uji hipotesis
secara simultan (uji f) menunjukan Fhitung >
Ftabel (247.078 > 3.09). dengan nilai
signifikan sebesar 0.000 < 0.05 sehingga dapat
dikatakan bahwa Hos dan Has diterima. Hal ini
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menunjukan bahwa terdapat pengaruh posistif
dan signifikan secara simultan antara media
sosial (X1) dan harga (X2) terhadap minat beli
(YY) konsumen pada produk Pentol Miss You
Di Cabang Sumber Kab.Cirebon. Hal ini dapat
diperkuat dengan penelitian terdahulu pada
jurnal *’Pengaruh sosial media dan harga
terhadap minat beli konsumen” oleh Gitty
Anisa Putri, Fitri Ayu Nofirda, Dede Iskandar
Siregar 2023, ISSN 2962-0708. Dengan hasil
penelitian menunjukan bahwa sosial media
dan harga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli konsumen dan hasil uji
sebelumnya menunjukan bahwa media sosial
dan harga berpengaruh terhadap minat beli
konsumen, maka untuk itu pedagang online
sebaiknya mampu menawarkan produknya
kepada konsumen untuk menarik hati
konsumen dan menyertakan harga yang
ditawarkan.
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